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I fattori riepilogativi della dimensione "motivazioni d'uso”

Motivazioni
relazionali

semplici




Le motivazioni hi-tech sono fortemente legate a bisogni
sofisticati (di comunicazione e non).




Funzionalita  Attributidi | Convenienza |
di base ultima qualita del
generazione servizio

La semplicita d'uso ,668 --
La durata delle batterie 552

La visibilita dello schermo H02 -, 282

La resistenza 396 -

La presenza di servizi tecnologicamente “ 595 - 249
aunneatl faackHana flla Tntarnak hiakantisy




Il fattore funzionalita di base individua attributi basilari del
prodotto cellulare, in grado di consentirne un semplice ed
immediato impiego.
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Lo stile di vita connesso e caratterizzato da un’utenza

plurima di media moderni e da un alto interesse verso lo
sport.




I
Semplic

Funzionalita di base -1,08098 RvabZy 54207
Attributi di ultima generazione -,23926 -,05636




Convenienza &

Funzionalita qualita del
di base servizio




Prevalentemente individui di sesso maschile (66,4%), di eta media pari a 26
anni che, anche a ragione della giovane eta, sono per lo piu studenti, non
sono sposati e presentano titolo di studio medio (media inferiore e
superiore). Risiedono prevalentemente al nord-est e nelle isole.

Stile di vita connesso: utenti plurimi di media moderni e di svago che
dichiarano di attribuire grande importanza allo sport.




Il segmento della New Generation




Funzionalita Attributi di
di base ultima

generazione




Il segmento degli Evoluts

Per una buona parte sono donne (58,4%), prevalentemente residenti al
nord-ovest e al sud, sposate e non, con titolo di studio generalmente

elevato (media superiore, laurea e in alcuni casi post-laurea), eta media

di 35 anni e prevalente condizione occupazionale di lavoratore
dipendente.




Il segmento degli Evoluti
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Attributi di Convenienza e
ultima qualita del
generazione Servizio




Il segmento dei Semplici

Individui (in gran parte donne: 59,8%) di eta media - piu elevata rispetto
agli altri due cluster - pari a 48 anni, per lo piu coniugati e che hanno
conseguito un titolo di studio generalmente basso (elementare, media

inferiore e media superiore). Sono prevalentemente lavoratori autonomi
(presumibilmente non professionisti), pensionati e casalinghe residenti al
nord-est e al centro.
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