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1.
ELEMENTI BASE

1.1 il simbolo

Il concept grafico del marchio 
è riconducibile all’idea di 
cerchio, di movimento, di 
flusso in crescita. Il simbolo 
ha quattro livelli di lettura: - 
due frecce che s’inseguono e 
che rappresentano la mission 
del Banco Alimentare®: 

“recuperare e ridistribuire”; 
- l’apertura all’esterno, 
evocata dalla freccia verde 
che amplia la forma circolare, 
offre un’idea di incremento 
del valore; - una forma 
stilizzata di pane, simbolo 
universale del cibo, è visibile 

in negativo all’interno della 
forma circolare; - la dinamica 
del simbolo ricorda un 
abbraccio e rimanda all’idea 
coinvolgimento, amicizia e 
condivisione

Il Banco Alimentare® recupera le 
eccedenze di produzione della filiera 
agroalimentare e, attraverso la propria 
Rete, le ridistribuisce alle strutture 
caritative che aiutano i poveri e i 
bisognosi. L’opera quotidiana del 
Banco Alimentare® riduce lo spreco 
e combatte la fame, dando valore ad 
alimenti che altrimenti andrebbero 
distrutti.
Il concept grafico del nuovo marchio è 
quindi immediatamente riconducibile 
all’idea di cerchio, di movimento, di 
flusso in crescita. Il simbolo ha quattro 
livelli di lettura:

- due frecce che s’inseguono e 
che rappresentano la mission del 
Banco Alimentare®: “recuperare e 
ridistribuire”; 

- l’apertura all’esterno, evocata dalla 
freccia verde che amplia la forma 
circolare, offre un’idea di incremento 
del valore;

- una forma stilizzata di pane, 
simbolo universale del cibo, è
visibile in negativo all’interno della 
forma circolare;

- la dinamica del simbolo ricorda 
un abbraccio e rimanda all’idea di 
coinvolgimento e amicizia.

La scelta dei colori fa leva, da una 
parte, sull’atmosfera calda delle tinte 
dell’alimentazione (arancio chiaro); 
dall’altra evoca la natura, concetto che 
nell’immaginario collettivo è collegato 
al mondo “green” dell’ecologia e 
del recupero (verde oliva). Si vuole 
inoltre rimandare al senso più ampio 
di appartenenza al mondo delle Food 
Bank internazionali, che in molti casi 
utilizzano colori delle medesime 
gamme cromatiche.

Elementi base
Il simbolo A.01
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Questa versione viene utilizzata nei 
casi in cui è prevista la stampa ad un 
solo colore e nei casi di utilizzo su 
stampa quotidiana, primo foglio fax, 
stampa da computer. L’unico colore 
consentito è il nero 100%. 

Elementi base
Versione nero A.03

Questa versione viene 
utilizzata nei casi in cui è 
prevista la stampa ad un solo 
colore e nei casi di utilizzo 
su stampa quotidiana, 
primo foglio fax, stampa da 
computer.

1.3 Versione monocromatico

A.02

Il marchio Banco Alimentare® è 
l’elemento base del sistema di brand 
identity. 
I colori istituzionali sono l’arancio 
chiaro Pantone 144C e il verde oliva 
Pantone 371C (vedi tavola A.10 per 
ulteriori dettagli). 

La versione a colori deve essere 
utilizzata sempre su fondo bianco 
o molto chiaro. La riproduzione del 
marchio Banco Alimentare® deve
avvenire utilizzando solo file elettronici 
rilasciati dalla Fondazione Banco 
Alimentare Onlus.

Copie riprodotte da altre fonti e supporti 
tramite scansioni, fotografie analogiche 
o digitali, fotocopie, o dal recupero degli 
esempi riportati nelle schede seguenti 
sono vietate.

Elementi base
Versione colore

Il marchio Banco 
Alimentare® è l’elemento 
base del sistema di brand 
identity. I colori istituzionali 
sono l’arancio chiaro Pantone 
144C e il verde oliva Pantone 
371C (vedi tavola 1.10 
per ulteriori dettagli). La 

versione a colori deve essere 
utilizzata sempre su fondo 
bianco o molto chiaro. La 
riproduzione del marchio 
Banco Alimentare® deve 
avvenire utilizzando solo 
file elettronici rilasciati dalla 
Fondazione Banco Alimentare 

Onlus. Copie riprodotte 
da altre fonti e supporti 
tramite scansioni, fotografie 
analogiche o digitali, 
fotocopie, o dal recupero 
degli esempi riportati nelle 
schede seguenti sono 
vietate.

1.2 Versione colore
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Questa versione è particolarmente
indicata per composizioni grafiche
in cui il logo è collocato in posizione
centrale rispetto agli altri elementi grafici.

Elementi base
Versione compatta color A.05

Questa versione del logo 
verticale è da preferire alla 
versione più tradizionale 
quando lo spazio/ingombro 

disponibile ridurrebbe 
eccessivamente la visibilità 
del logo nella versione 
orizzontale.  

Adatta anche nella 
convivenza con loghi 
sviluppati in verticale.  

1.5 Versione compatta colore

A.04

La versione in negativo va adottata nei 
casi in cui il marchio Banco Alimentare®

deve essere posizionato su un fondo 

marchio Banco Alimentare® va inscritto 
in una banda colorata (vedi tavola C.01) 
o in un tassello bianco rispettando le 

regole dell’area di rispetto (vedi tav. 
A06). È consentito l’utilizzo del marchio 
nella sola versione in bianco. 

Elementi base
Versione negativo

Questa versione va adottata 
nei casi in cui il marchio 
Banco Alimentare® deve 
essere posizionato su un 
fondo colore. Quando viene 
posizionato sulle immagini, il 
logo deve avere un contrasto 
sufficiente a garantire una 

buona visibilità. Pertanto, 
in presenza di immagini 
con toni prevalentemente 
scuri bisogna usare la 
versione bianca del logo, 
mentre per immagini con 
toni prevalentemente chiari 
verrà utilizzata la versione 

monocromarica nera o a 
colori. 

1.4 Versione negativo
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Questa versione va adottata 
nei casi in cui il marchio 
Banco Alimentare® deve 
essere posizionato su un 
fondo colore. Quando viene 
posizionato sulle immagini, il 
logo deve avere un contrasto 
sufficiente a garantire una 

buona visibilità. Pertanto, 
in presenza di immagini 
con toni prevalentemente 
scuri bisogna usare la 
versione bianca del logo, 
mentre per immagini con 
toni prevalentemente chiari 
verrà utilizzata la versione 

monocromarica nera o a 
colori. 

1.7 Versione compatta negativa

Questa versione viene 
utilizzata nei casi in cui è 
prevista la stampa ad un solo 
colore e nei casi di utilizzo 
su stampa quotidiana, 
primo foglio fax, stampa da 
computer. 

1.6 Versione compatta monocromatico

Elementi base
Versione negativ A.0

La versione in negativo va adottata nei 
casi in cui il marchio Banco Alimentare® 
deve essere posizionato su un fondo 

marchio Banco Alimentare® va inscritto 
in una banda colorata (vedi tavola C.01) 
oo in un ta sello bianco rispettando le 

regole dell’area di rispetto (vedi tav. 
A06). È consentito l’utilizzo del marchio 
nella sola versione in bianco. Questa versione viene utilizzata nei 

casi in cui è prevista la stampa ad un 
solo colore e nei casi di utilizzo su 
stampa quotidiana, primo foglio fax, 
stampa da computer. L’unico colore 
consentito è il nero 100%. 

Elementi base
Versione compatta ner A.06
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Per salvaguardare la 
leggibilità del marchio è 
necessario predisporre 
uno spazio vuoto, definito 
dal modulo base x, 
corrispondente all’altezza 
dell’insieme dei tre “baffi” 
che disegnano il pane.

1.8 Area di rispettoPer salvaguardare la leggibilità del

disegnano il pane.

Elementi base
Area di rispetto

Lo
x

x

x

A.08 A.09

Il marchio Banco Alimentare® è 
composto dal simbolo e dal logotipo, 
impaginati seguendo regole precise: 

l’altezza del logotipo è compresa
fra il punto più alto della curva
della freccia arancio chiaro e lo 
spigolo basso del punto di 

Elementi base
Costruzione

x x

partenza della freccia verde oliva
la distanza tr
uguale alla larghezza della lettera “r”.

La riproduzione del marchio Banco 
Alimentare® deve avvenire utilizzando 

Fondazione Banco Alimentare Onlus.

Copie riprodotte da altre fonti e supporti 

o digitali, fotocopie, o dal recupero degli 
esempi riportati nelle schede seguenti 
sono assolutamente vietate.Il marchio Banco 

Alimentare® è composto 
dal simbolo e dal logotipo, 
impaginati seguendo regole 
precise: - l’altezza del 
logotipo è compresa fra il 
punto più alto della curva 
della freccia arancio chiaro 
e lo spigolo basso del punto 

di partenza della freccia 
verde oliva - la distanza tra il 
marchio e il logotipo è uguale 
alla larghezza della lettera 
“r”. La riproduzione del 
marchio Banco Alimentare® 
deve avvenire utilizzando 
solo file elettronici rilasciati 
dalla Fondazione Banco 

Alimentare Onlus. Copie 
riprodotte da altre fonti e 
supporti tramite scansioni, 
fotografie analogiche o 
digitali, fotocopie, o dal 
recupero degli esempi 
riportati nelle schede 
seguenti sono assolutamente 
vietate.

1.9 Costruzione
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A.

Nel caso di accostamento ad un 
testo bisogna seguire alcuni criteri 
di impaginazione e allineamento al 
marchio, riportate in questa tavola.
Va inoltre considerata l’area di 
rispetto minima che, se possibile, va 
raddoppiata.

Elementi base

x

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat 
vololore magna aliquam erat 
volutpat. 

Lorem ipsum dolor 
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit, 
sed diam nonum-
my nibh euismod 
tincidunt ut laoreet 
dolore.

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat 
vololore magna aliquam erat 
volutpat. 

Lorem ipsum dolor 
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit, 
sed diam nonum-
my nibh euismod 
tincidunt ut laoreet 
dolore.

Lorem ipsum dolor 
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit, 
sed diam nonum-
my nibh euismod 
tincidunt ut laoreet 
dolore magna ali-
quam erat vololore 
magna aliquam 

Nel caso di accostamento 
ad un testo bisogna 
seguire alcuni criteri 
di impaginazione e 
allineamento al marchio, 
riportate in questa tavola. 
Va inoltre considerata l’area 
di rispetto minima che, se 

possibile, va raddoppiata.

1.11 Allineamento tipografico

A.10

Per salvaguardare la leggibilità del 
marchio è necessario predisporre 
uno spazio che lo circonda; un’area 
da rispettare tra il marchio Banco 
Alimentare® ed altri elementi (testi, 
foto, illustrazioni).

base x, corrispondente all’altezza 

disegnano il pane. Questo spazio 
è sempre da considerarsi minimo 
e, quando è possibile, deve essere 
aumentato.

Elementi base
Area di rispetto

x

x

x

Per salvaguardare la 
leggibilità del marchio è 
necessario predisporre 
uno spazio che lo circonda; 
un’area da rispettare tra il 
marchio Banco Alimentare® 
ed altri elementi (testi, foto, 
illustrazioni). Questo spazio 

è definito dal modulo base 
x, corrispondente all’altezza 
dell’insieme dei tre “baffi” 
che disegnano il pane. 
Questo spazio è sempre 
da considerarsi minimo e, 
quando è possibile, deve 
essere aumentato.

1.10 Area di rispetto
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A.13

Il marchio Banco Alimentare® va 
utilizzato esclusivamente nel suo 
disegno originale. È assolutamente 
sconsigliato qualsiasi intervento di 
modifica grafica come ad esempio:
- modificare la composizione o le 

proporzione interne

- deformare o distorcere
- modificare i caratteri tipografici

e/o i colori istituzionali
- ignorare l’area di rispetto
- utilizzare soluzioni grafiche in modo 

da diminuire la leggibilità
- ignorare le regole base del marchio

Elementi base
Errori da evitare

Banco Alimentare

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing 
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat vololore magna 

Il marchio Banco 
Alimentare® va utilizzato 
esclusivamente nel suo 
disegno originale. 
È assolutamente sconsigliato 
qualsiasi intervento di 
modifica grafica come ad 
esempio: 

- modificare la composizione 
o le proporzione interne 
- deformare o distorcere 
- modificare i caratteri 
tipografici e/o i colori 
istituzionali 
- ignorare l’area di rispetto 
- utilizzare soluzioni grafiche 

in modo da diminuire la 
leggibilità 
- ignorare le regole base del 
marchio

1.13 Errori da evitare

A. 2

Il marchio Banco Alimentare® è 
leggibile anche a piccole dimensioni. 
Si consiglia di non utilizzare mai il 
marchio Banco Alimentare® inferiore 
alle dimensioni indicate in questa 
tavola.

Le misure sono espresse in millimetri.

Elementi base
Il marchio _ Leggibilità

5

Il marchio Banco 
Alimentare® è leggibile 
anche a piccole dimensioni. 
Si consiglia di non utilizzare 
mai il marchio Banco 
Alimentare® inferiore alle 
dimensioni indicate in questa 
tavola.

Le misure sono espresse in 
mm.

1.12 Il marchio _ Leggibilità



18 19FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE ONLUSBRAND BOOK

Nel caso di fondi o per utilizzi 
particolari, come ad esempio 
carta da pacco e rotoli scotch, 
si può utilizzare una texture. 
In questa scheda è indicato il 
modulo base che la compone.

1.15 Texture

La scelta dei colori 
fa leva, da una parte, 
sull’atmosfera calda delle 
tinte dell’alimentazione 
(arancio chiaro);dall’altra 
evoca la natura, concetto che 
nell’immaginario collettivo 
è collegato al mondo 
“green” dell’ecologia e del 
recupero (verde oliva). Si 
vuole inoltre rimandare 
al senso più ampiodi 
appartenenza al mondo delle 

FoodBank internazionali, 
che in molti casi utilizzano 
colori delle medesime 
gamme cromatiche. I colori 
istituzionali del marchio 
BancoAlimentare® sono 
l’arancio chiaro Banco 
Alimentare® e verde oliva 
BancoAlimentare®. In caso 
di stampa i toni istituzionali 
possono essere riprodotti 
con colori Pantone® 
Matching Systemo con 

i colori di quadricromia 
nelle percentuali indicate 
in questa scheda.Quando il 
marchio Banco Alimentare® 
è riprodotto con processi 
diversi dalla stampa è 
necessario convertire i 
colori nel codice cromatico 
equivalente (RGB/
esadecimale per il Web ed 
il video, RAL per la stampa a 
mezzo vernici).

1.14 Colori istituzionali

ARANCIO CHIARO

PANTONE 
144 C

CMYK: 
0; 55; 100; 0

RGB: 
240; 138; 0

HTML:
#F68B1F

RAL VERNICI:
1006

VERDE OLIVA

PANTONE 
371 C

CMYK: 
50; 0; 100; 65

RGB: 
70; 90; 15

HTML:
#395E14

RAL VERNICI:
6025
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x x

A.17

Il marchio Siticibo è composto dal 
simbolo e dal logotipo, impaginati 
seguendo regole precise: 
- l’altezza del logotipo è compresa

fra il punto più alto della curva 
interna della freccia arancio chiaro
e il punto più basso della curva 

esterna della freccia verde oliva
- la distanza tra il marchio e il logotipo 

è uguale alla larghezza compresa tra 
la lettera “r” e la lettera “e”.

Elementi base
Marchio Siticibo _ costruzione

Il marchio Siticibo è 
composto dal simbolo e 
dal logotipo, impaginati 
seguendo regole precise: 
- l’altezza del logotipo è 
compresa fra il punto più 
alto della curva interna della 
freccia arancio chiaro e il 

punto più basso della curva 
esterna della freccia verde 
oliva 
- la distanza tra il marchio 
e il logotipo è uguale alla 
larghezza compresa tra la 
lettera “r” e la lettera “e”.

1.17 Marchio Siticibo _ costruzione

A.16

Esiste un servizio specifico del Banco 
Alimentare® (Siticibo) che necessita di 
un’identità propria. 

Per questo è stato creato un marchio 
dedicato che deriva direttamente da 
quello di Banco Alimentare®. Le regole 

di utilizzo del marchio rimangono le 
stesse del marchio Banco Alimentare®.

Elementi base
Marchio Siticibo

Arancio chiaro
Pantone

Quadricromia

RGB - Video/Web

RAL - Vernici

Arancio chiaro
144 C

C0 _ M55 _ Y100 _ K0

R240 _ G138 _ B0

1006

Verde oliva
371 C

C50 _ M0 _ Y100 _ K65

R70 _ G90 _ B15

6025

Siticibo è un programma 
di Banco Alimentare nato 
nel 2003 come prima 
applicazione della Legge 
155/2003 detta del Buon 

Samaritano. Siticibo è dotato 
di un suo logo che è integrato 
con il logo Banco Alimentare. 
Il logo è di proprietà della 
FBAO.

Le regole e i colori di utilizzo 
del marchio rimangono le 
stesse del marchio Banco 
Alimentare®.

1.16 Marchio Siticibo
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Per la realizzazione del sito 
web, per la comunicazione 
interna e per la composizione 
di lettere, dove non è 

possibile utilizzare i font 
istituzionali, è consentito 
l’utilizzo dei caratteri 
alternativi Calibri o Couriel 

(comune sui sistemi sia 
Macintosh sia Windows). 

1.19 Fonts web

Due sono le principali 
fonts utilizzate per la 
comunicazione di Banco 
Alimentare®: Ubuntu, 
utilizzato per i titoli, e Aller 
per i testi. 
Nel tempo si è aggiunto 
un altro font Aleo per 

dettagli secondari nella 
comunicazione istituzionale, 
mentre per il Poche Parole è 
utilizzato nella composizione 
di titoli e sottotitoli.

1.18 Fonts istituzionali

Ubuntu Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®©*

Ubuntu Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®©*

Aller Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®©*

Aller Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®©*

Calibri Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®©*

Calibri Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®©*

Courier Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®©*

Courier Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®©*

Aleo Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®©*

Aleo Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®©*
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I credits utilizzati sulla modulistica 
sono sempre della stessa misura 
e proporzioni. In questa tavola le 
indicazioni per la digitazione.

Gli esempi riportati in questa tavola sono 

Modulistica
Composizione Credits B.01

Fondazione

Fondazione Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 _ 20158 Milano _ T +39 02.8965.8450 _ F +39 02.8965.8474 _ E info@bancoalimentare.it _ CF 97075370151 _  www.bancoalimentare.it

Denominazione _ Aller Bold - corpo 11/13 pt

Indirizzo e riferimenti _ Aller Light - corpo 7/11 pt

T F E CF _ Aller Bold - corpo 7/11 pt

Indirizzo web _ Aller Bold - corpo 7/11 pt

Sedi locali

Associazione Banco Alimentare della Lombardia “Danilo Fossati” Onlus
Via Papa Giovanni XXIII 17/19, Fraz. Taccona _ 20835 Muggiò (MB) _ T +39 039.5972.950 _ F +39 039.5972.951

E segreteria@lombardia.bancoalimentare.it _ CF 97190140158 _ www.bancoalimentare.it

Denominazione _ Aller Bold - corpo 11/13 pt

Indirizzo e riferimenti _ Aller Light - corpo 7/11 pt

T F E CF _ Aller Bold - corpo 7/11 pt

Indirizzo web _ Aller Bold - corpo 7/11 pt

Diciture

ASSOCIATO A                    MEMBRO DELLA

I credits utilizzati sulla 
modulistica sono sempre 
della stessa misura e 
proporzioni. In questa 
tavola le indicazioni per la 
digitazione.

2.1 Composizione Credits
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Formato UNI A4 (210x297 
mm.) Marchio Versione 
colore, base 63 mm. 

L’esempio riportato in 
questa tavola è a titolo 
esemplificativo e non nelle 

dimensioni reali (riduzione 
circa al 65%).

2.3 Carta intestata realtà regionali

Formato UNI A4 (210x297 mm.)
Marchio Versione colore, base 63 mm.
Stampa Quadricromia
Supporto Carta ad elevato punto 
di bianco, di buona qualità, liscia, 

compatibile per essere utilizzata
con stampanti laser e inkjet.
Grammatura consigliata: 100/120 gr.

L’esempio riportato in questa tavola 

dimensioni reali (riduzione al 65%).
Le misure sono espresse in millimetri.

Modulistica
Carta intestata Fondazione B.02

Testo
impaginato centrato

rispetto il foglio

Filetto
Colore Nero 100%
Spessore 0,2 pt.

Allineamento

10

10 10

15

5 5 5 5

16

20

5

63

Fondazione Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 _ 20158 Milano _ T +39 02.8965.8450 _ F +39 02.8965.8474 _ E info@bancoalimentare.it _ CF 97075370151 _  www.bancoalimentare.it

ASSOCIATO A MEMBRO DELLAMEMBRO DELLA

Formato UNI A4 (210x297 mm.)
Marchio Versione colore, base 63 mm.
Stampa Quadricromia
Supporto Carta ad elevato punto 
di bianco, di buona qualità, liscia, 

compatibile per essere utilizzata
con stampanti laser e inkjet.
Grammatura consigliata: 100/120 gr.

L’esempio riportato in questa tavola 

dimensioni reali (riduzione al 65%).

Modulistica
Carta intestata realtà locali B.03

Associazione Banco Alimentare della Lombardia “Danilo Fossati” Onlus
Via Papa Giovanni XXIII 17/19, Fraz. Taccona _ 20835 Muggiò (MB) _ T +39 039.5972.950 _ F +39 039.5972.951

E segreteria@lombardia.bancoalimentare.it _ CF 97190140158 _ www.bancoalimentare.it

ASSOCIATO A MEMBRO DELLA

Formato UNI A4 (210x297 
mm.) Marchio Versione 
colore, base 63 mm. 

L’esempio riportato in 
questa tavola è a titolo 
esemplificativo e non nelle 

dimensioni reali (riduzione 
circa al 65%). Le misure sono 
espresse in millimetri.

2.2 Carta intestata Fondazione
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Formato UNI A4 (210x297 
mm.) Marchio Versione 
colore, base 63 mm. 

L’esempio riportato in 
questa tavola è a titolo 
esemplificativo e non nelle 

dimensioni reali (riduzione 
circa al 65%).

2.5 Carta intestata _ secondo foglio

Nella composizione delle lettere 
bisogna rispettare la regola di 

A.07 per ulteriori dettagli).

L’esempio riportato in questa tavola 

dimensioni reali (riduzione al 65%).

Modulistica
Carta intestata _ lettera tipo B.04

Fondazione Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 _ 20158 Milano _ T +39 02.8965.8450 _ F +39 02.8965.8474 _ E info@bancoalimentare.it _ CF 97075370151 _  www.bancoalimentare.it

ASSOCIATO A MEMBRO DELLAMEMBRO DELLA

Formato UNI A4 (210x297 mm.)
Marchio Versione colore, base 63 mm.
Stampa Quadricromia
Supporto Carta ad elevato punto 
di bianco, di buona qualità, liscia, 

compatibile per essere utilizzata
con stampanti laser e inkjet.
Grammatura consigliata: 100/120 gr.

L’esempio riportato in questa tavola 

dimensioni reali (riduzione al 65%).

Modulistica
Carta intestata _ secondo foglio B.05

10

15

45

Nella composizione delle 
lettere bisogna rispettare 
le regole degli allineamenti 
topografici (vedi tavola 

1.15 per ulteriori dettagli). 
L’esempio riportato in 
questa tavola è a titolo 
esemplificativo e non nelle 

dimensioni reali (riduzione 
circa al 65%).

2.4 Carta intestata _ lettera tipo
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2.7 Firma mail

La firma mail presenta una 
base univoca per tutti. 
Durante l’anno, seguendo le 
necessità (5xmille, Colletta 

Alimentare, Natale, etc.) può 
essere personalizzata con un 
banner 400x150 circa, con 
3 angoli arrotondati e uno, 

in basso a sinistra invece 
squadrato; vedi esempio. I 
testi sono Calibri

21

7

7

9 45

22

Versione 

Nome Cognome

M +39 333.1234.5678
E cognome@bancoalimentare.it

Fondazione Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 _ 20158 Milano
T +39 02.8965.8450 _ F +39 02.8965.8474
www.bancoalimentare.it

Associazione Banco Alimentare
della Lombardia “Danilo Fossati” Onlus
Via Papa Giovanni XXIII, 17/19 - 20835 Muggiò (MB)
T +39 039.5972.950 _ F +39 039.5972.951
www.bancoalimentare.it

g

Retro

Formato: 85x55 mm. 
Marchio: Versione colore, 
base 45 mm. 
Supporto: Cartoncino ad 
elevato punto di bianco, di 
buona qualità, liscia, idonea 
ad essere stampata in offset. 

Grammatura consigliata: 
220/260 gr. 
Nei biglietti da visita i testi 
sono tutti in corpo 6,5 pt. e 
interlinea 8,5 pt. L’esempio 
riportato in questa tavola 
è a titolo esemplificativo. 

Le misure sono espresse in 
millimetri.

2.6 Biglietto da visita

Nome Cognome
Carica

Nome Cognome
Carica



32 33FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE ONLUSBRAND BOOK

TITOLOTITOLO

Formato 162x229 mm. (contiene A5) 
229x324 mm. (contiene A4)
324x458 mm. (contiene A3)
Marchio Versione colore, base 80 mm.
Stampa 3 colori (Pantone®)

Supporto Carta ad elevato punto di 
bianco, di buona qualità, liscia, idonea 

Grammatura consigliata: 100/120 gr.

L’esempio riportato in questa tavola 

dimensioni reali (riduzione al 40%).
Le misure sono espresse in millimetri.

Modulistica
Busta a sacco B.08

25 25

12

80

25 25
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2.8 Busta a sacco

Formato: 162x229 mm. 
(contiene A5) 229x324 mm. 
(contiene A4) 324x458 mm. 
(contiene A3) 
Marchio: Versione colore, 
base 80 mm. 
Supporto: Carta ad elevato 

punto di bianco, di buona 
qualità, liscia, idonea ad 
essere stampata in offset. 
Grammatura consigliata: 
100/120 gr. 
L’esempio riportato in 
questa tavola è a titolo 

esemplificativo e non nelle 
dimensioni reali (riduzione al 
40% circa). 
Le misure sono espresse in 
millimetri

Formato DL (230x110 mm.),  

Marchio Versione colore, base 45 mm.
Stampa 3 colori (Pantone®)
Supporto Carta ad elevato punto 

di bianco, di buona qualità, liscia, 

compatibile per essere utilizzata
con stampanti laser e inkjet.
Grammatura consigliata: 100/120 gr.

L’esempio riportato in questa tavola 

dimensioni reali (riduzione al 65%).
Le misure sono espresse in millimetri.

Modulistica
Busta commerciale B.07

17

10

22

10

4517

10

22

10

45

Fondazione
Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 _ 20158 Milano

www.bancoalimentare.it

30

Versione realtà locale

Associazione
Banco Alimentare della Lombardia
“Danilo Fossati”Onlus
Via Papa Giovanni XXIII 17/19

20835 Muggiò (MB) 

www.bancoalimentare.it

Formato: DL (230x110 mm.), 
con e senza finestra 
Marchio: Versione colore, 
base 45 mm. 
Supporto: Carta ad elevato 
punto di bianco, di buona 
qualità, liscia, idonea ad 
essere stampata in offset 

e compatibile per essere 
utilizzata con stampanti laser 
e inkjet. 
Grammatura consigliata: 
100/120 gr. 
L’esempio riportato in 
questa tavola è a titolo 
esemplificativo e non nelle 

dimensioni reali (riduzione al 
65% circa). Le misure sono 
espresse in millimetri.

2.7 Busta commerciale
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In questa tavola sono indicate le 
impaginazioni del fronte e del retro 
delle cartelline. Numero e dimensione 
delle tasche e spessore costa vanno 
valutate di volta in volta a seconda 
delle esigenze.

Formato 220x310 mm.
Marchio Versione colore, base 85 mm.
Stampa 3 colori (Pantone®)
Supporto Cartoncino usomano color 
avana. Si consiglia Fedrigoni, Savile 

Grammatura consigliata: 300 gr.

L’esempio riportato in questa tavola 

dimensioni reali (riduzione al 45%).
Le misure sono espresse in millimetri.

Modulistica
Cartellina portadocumenti B.11

20

20

Fronte

Retro

Marchio 
centrato 
rispetto
l’altezza

Marchio 
centrato 
rispetto
l’altezza

20

Retro

chio 
rato 

rispetto
ezza

20

Fronte

Ma
cent
rispetto
l’alt

Fondazione
Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 _ 20158 Milano

T +39 02.8965.8450 _ F +39 02.8965.8474

E fba@bancoalimentare.it

www.bancoalimentare.it

In questa tavola sono 
indicate le impaginazioni 
del fronte e del retro 
delle cartelline. Numero e 
dimensione delle tasche 
e spessore costa vanno 
valutate di volta in volta a 
seconda delle esigenze.

Formato: 220x310 mm. 
Marchio: Versione bianco, 
base 85 mm. 
Supporto: Cartoncino 
usomano 
Grammatura: 300 gr. 
L’esempio riportato in 
questa tavola è a titolo 

esemplificativo e non nelle 
dimensioni reali (riduzione al 
45% circa). 
Le misure sono espresse in 
millimetri.

2.10 Cartellina portadocumenti

Cover FaxCover Fax

DATA

DA

PER

OGGETTO

NOTE

DATA

DA

PER

OGGETTO

NOTE

Per comporre il foglio fax utilizzare 
come base la carta intestata di 
appartenenza (vedi tavola B.02 e B.04).
Formato UNI A4 (210x297 mm.)
Marchio Versione nero, base 63 mm.

Stampa 1 colore
Supporto Carta usomano idonea 
ad essere stampata con stampanti 
laser e inkjet.
Grammatura consigliata: 90/100 gr.

L’esempio riportato in questa tavola 

dimensioni reali (riduzione al 65%).
Le misure sono espresse in millimetri.

Modulistica
Foglio fax B.09

50

40

20

20

20

20

50

Aller Bold
Corpo 18

Filetto 1 pt.

Filetto 1 pt.

Filetto 0,25 pt.

Fondazione Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 _ 20158 Milano _ T +39 02.8965.8450 _ F +39 02.8965.8474 - E info@bancoalimentare.it _ CF 97075370151 _  www.bancoalimentare.it

ASSOCIATO A MEMBRO DELLAMEMBRO DELLA

Per comporre il foglio fax 
utilizzare come base la carta 
intestata di appartenenza 
(vedi tavola B.02 e B.04). 
Formato: A4 (210x297 mm.) 
Marchio: Versione nero, base 

63 mm. 
Stampa: 1 colore
Supporto: Carta usomano 
idonea ad essere stampata 
con stampanti laser e inkjet. 
Grammatura consigliata: 

90/100 gr. L’esempio 
riportato in questa tavola 
dimensioni reali (riduzione al 
65% circa). 
Le misure sono espresse in 
millimetri.

2.9 Foglio fax
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TITOLOTITOLO

Formato UNI A4 (201x297 mm.)
e 170x240 mm.
Marchio Versione colore, base 63 mm.
Stampa 2 colori (Pantone®)
Supporto Carta ad elevato punto di 

bianco, di buona qualità, liscia, idonea 

Grammatura consigliata: 100/120 gr.

L’esempio riportato in questa tavola 

dimensioni reali (riduzione al 65%).
Le misure sono espresse in millimetri.

Modulistica
Interno blocco note _ foglio a righe B.13

www.bancoalimentare.it

15 1063

15

10

www

15 63

15

10

www.bancoalimentare.it

10

170x240

UNI A4

170x240170x240

101010

Filetto 0,1 pt. - Colore Verde oliva

Filetto 0,1 pt. - Colore Arancio chiaro

Formato: A4 (201x297 mm.) 
e 170x240 mm. 
Marchio: Versione colore, 
base 63 mm. 
Supporto: Carta ad elevato 
punto di bianco, di buona 

qualità, liscia, idonea ad 
essere stampata in offset. 
Grammatura consigliata: 
100/120 gr. 
L’esempio riportato in 
questa tavola è a titolo 

esemplificativo e non nelle 
dimensioni reali (riduzione al 
60% circa). Le misure sono 
espresse in millimetri.

2.12 Interno blocco note _ foglio a righe

Formato UNI A4 (201x297 mm.)
e 170x240 mm.
Marchio Versione colore, base 63 mm.
Stampa 2 colori (Pantone®)
Supporto Cartoncino usomano color 

avana. Si consiglia Fedrigoni, Savile 

Grammatura consigliata: 200 gr.

L’esempio riportato in questa tavola 

dimensioni reali (riduzione al 65%).
Le misure sono espresse in millimetri.

Modulistica
Copertina blocco note B.12

www.bancoalimentare.it

15 1063

15

www

15 63

15

www.bancoalimentare.it

10

170x240

UNI A4

Formato: A4 (201x297 mm.)
e 170x240 mm.
Marchio: Versione bianca, 
base 63 mm.
Supporto: Cartoncino 
usomano 
Grammatura: 200 gr.

L’esempio riportato in 
questa tavola è a titolo 
esemplificativo e non nelle 
dimensioni reali (riduzione al 
65%).
Le misure sono espresse in 
millimetri.

2.11 Copertina blocco note
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TITOLOTITOLO

Per realizzare una 
presentazione in Power Point 
utilizzare il layout in questa 
scheda, caratterizzato dal 
family feeling: importanza 

del fondo arancio, texture 
semplici, icone stilizzate 
bianche.

2.14 Videate Power Point

TITOLO

Data

TITOLO DIAPOSITIVA

Lorem ipsum

Formato UNI A4 (201x297 mm.)
e 170x240 mm.
Marchio Versione colore, base 63 mm.
Stampa 2 colori (Pantone®)
Supporto Carta ad elevato punto di 

bianco, di buona qualità, liscia, idonea 

Grammatura consigliata: 100/120 gr.

L’esempio riportato in questa tavola 

dimensioni reali (riduzione al 65%).
Le misure sono espresse in millimetri.

Modulistica
Interno blocco note _ foglio bianco B.14

www.bancoalimentare.it

15 1063

15

www

15 63

15

www.bancoalimentare.it

10

170x240

UNI A4

Formato: A4 (201x297 mm.) 
e 170x240 mm. 
Marchio: Versione colore, 
base 63 mm. 
Supporto: Carta ad elevato 
punto di bianco, di buona 

qualità, liscia, idonea ad 
essere stampata in offset. 
Grammatura consigliata: 
100/120 gr. 
L’esempio riportato in 
questa tavola è a titolo 

esemplificativo e non nelle 
dimensioni reali (riduzione al 
60% circa). Le misure sono 
espresse in millimetri.

2.13 Interno blocco note _ foglio bianco
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TITOLOTITOLO3.
FAMILY FEELING

3.1 In generale 41

3.2 Format locandina e invito 42

3.3 Attestato 43

3.4 Adv 44

3.5 Uso del logo sui materiali pop 45

3.8 Poche Parole 48

3.9 Stile icone 49

3.10 Pieghevoli istituzionale 50

3.11 Incontri a distanza  51

3.12 Furgone Banco Alimentare  52

3.13 Furgone Banco Alimentare con sponsor  53

3.14 Furgone Siticibo  54

- logo versione colore o 
bianco
- sfondo colorato arancio in 
prevalenza, possibile anche 
il verde 
- icone bianche

- foto grandi
- www e social in arancio o 
nero al 90% (es. sui giornali) 
su fondo bianco o bianche su 
fondo arancio
- testi importanti UBUNTU

- titoli e sottotitoli editoriali 
ALEO
- testi articoli e modulistica 
tipo carta intesta, biglietti da 
visita ALLER
- testi 90% nero

3.1 In generale
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Il template attestato è 
fornito a Banco Alimentare 
in un formato pdf editabile, 

così da permettere la 
personalizzazione dei 
contenuti in autonomia, 

mantenedo uguale la base.

3.3 Attestato

ATTESTATO 
DI MERITO

CONFERITO A

vizio di 
in qualità di 

Data

15/08/2020

Cecilia Zuccato

Per l’attività svolta al servizio di  Banco Alimentare in 
qualità di 

VOLONTARIO

Giovanni Bruno

Presidente Fondazione Banco Alimentare

Lo studio del 2020 per gli 
inviti e le locandine per 
pubblicizzare gli eventi 
istutizionali di Banco unisce 
l’esigenza di avere logo 

Banco Alimentare nella 
versione colore e la presenza 
dello sfondo colorato arancio 
con le scritte bianche. Il 
carattere da utilizzare è 

l’Ubuntu per tutte le info 
tranne che per le date, il cui 
font è l’Aleo.

3.2 Format locandina e invito

SAVE
THE

DATE
Auditorium Nome 
Via, 00 Città

LOREM IPSUM
SICUT DOLOR
ITATE EOSTIUS

ACCOGLIENZA  H 00.00
INIZIO   H 00.00

RSVP info@regione.bancoalimentare.it 
fino ad esaurimento posti

00
00
20
20

NONSECTUM 
QUIBERE 
SINCILLORUM 
ID QUE CUPT

RSVP info@regione.bancoalimentare.it 
fino ad esaurimento posti

ACCOGLIENZA E  
REGISTRAZIONE PARTECIPANTI H 00.00

INIZIO LAVORI   H 00.00

MODERA E INTRODUCE
Nome Cognome _  
Carica

SALUTI INIZIALI
Nome Cognome_
Carica 

RELATORI
Nome Cognome_
Carica

Nome Cognome_
Carica

Nome Cognome_
Carica

CONCLUSIONE  H 00.00

Auditorium  
Nome 

Via, 00  
Città

00
00
20
20
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TITOLO

La scelta dei gadget è 
orientata dall’uso che se ne 
vuole fare, l’importante che 
sia di buona qualità e che la 

scelta dei colori non sia in 
contrasto con quelli riportati 
su questa guida. La grafica 
dovrà essere minimalista e 

aggiungendo il sito, dove 
possibile, per una buona 
comunicazione.

3.5 Uso del logo sui materiali pop3.4 Adv

Il logo deve essere usato il 
più possibile nella versione 
a colore, quindi con fondo 
bianco. Per enfatizzare la 

presenza del colore arancio, 
lo si può utilizzare nello 
sfondo del restante spazio 
o come stile del titolo: 

sottolineatura arancio, scritta 
bianca.

Il Gruppo ARIMONDO promuove una raccolta benefica di generi di prima 
necessità attraverso i punti vendita Pam ed Eurospin. 

Gli alimenti donati dalla clientela verranno consegnati a  
Banco Alimentare che li distribuirà alle strutture caritative  
che assistono persone e famiglie in difficoltà sul territorio. 

Anche una piccola donazione può fare la differenza! 

Grazie di cuore!

IN COLLABORAZIONE CON

Prodotti di prima necessità

ZUCCHERO OMOGENEIZZATI

TONNOSUGO/PELATI

BISCOTTI

PASTA

FETTE BISCOTTATE

OLIO

LEGUMILATTE UHTCAFFÈ

bancoalimentare/donaora.it

EMERGENZA ALIMENTARE ITALIA
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Gli esempi riportati in 
queste pagine sono 
dei suggerimenti, nel 
dubbio invitiamo la rete a 

confrontarsi con la sede di 
Milano.  Insomma una frase 
così... che ne dici?
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Le icone devono essere 
utilizzate, se possibile, 
bianche su sfondo arancio; 

stilizzate e coordinate con il 
pieghevole istituzionale.

2.600
tonnellate 
cibo totali

Dati raccolta
Colletta Alimentare
2020

78.013,3
45.638,0

171.739,3
100.468,0

200.034,8
117.021,0

63.449,2
37.118,0

60.926,2
35.642,0

15.674,0
26.793,0

69.604,8
40.719,0

188.628,1
110.348,0

208.809,2
122.154,0

137.421,5
80.392,0

307.690,7
180.000,0

172.035,0
100.641,0

kg

n° persone assistite

Palermo
B.A. SICILIA

B.A. 
SARDEGNA

Catania
B.A. SICILIA

B.A. 
CALABRIA

Taranto
B.A. PUGLIA

Daunia
B.A. PUGLIA

B.A.
ABRUZZO

B.A.
MARCHE

B.A.
VENETO

B.A.
LOMBARDIA

B.A. VALLE
D’AOSTA

4.136,7
2.420,0

205.780,0
351.758,8

25.811,8
15.100,0

176.421,3
103.207,0

38.155,4
22.321,0

176.462,3
103.231,0

22.610,1
13.227,0

Novi Ligure
B.A. LIGURIA

B.A.
PIEMONTE 

89.064,5
52.103,0

30.434,0
17.804,0

B.A.
LIGURIA

B.A. FRIULI
VENEZIA
GIULIA

B.A.
TRENTINO

ALTO ADIGE

B.A.
TOSCANA

B.A.
UMBRIA

B.A.
LAZIO

B.A.
CAMPANIA

B.A. EMILIA
ROMAGNA

3.9 Stile icone

La rivista Poche Parole è il 
notiziario ufficiale della Rete 
BA. L’impaginazione è divisa 

in sezioni differenti rispetto 
al contenuto. Il titolo POCHE 
PAROLE è scritto in Bebas, 

come anche i numeri delle 
pagine. I testi in Aller, i titoli 
e sottotitoli in Roboto. 
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Lo scatto
del cuore

Mai come quest’anno l’appuntamento 
con la Colletta Alimentare rappresenta 
una sfida decisiva per ciascuno di noi. 
“Cambia la forma, non la sostanza”. Una 
Card sostituirà il cartone. L’emergenza che 
tutti stiamo vivendo ci costringe ancora 
di più in questo anno a capire perché 
da così tanti anni migliaia di persone 
partecipano a questo gesto di carità. È 
il cuore che non può essere piegato da 
nessuna emergenza. È stato così per Banco 
Alimentare dall’inizio della pandemia e  
sarà così anche in occasione della Colletta 
Alimentare. Per aiutarci a capirne di 
più,  abbiamo chiesto al presidente della 
Fondazione Banco Alimentare, Giovanni 
Bruno, di rispondere ad alcune domande.

Iniziamo dallo slogan che accompagna 
la Colletta Alimentare 2020. “Cambia 
la forma, non la sostanza”. È un invito 
forte a riscoprire l’essenziale, il perché 
da così tanti anni, migliaia di persone, 

si mettono in moto per questo grande 
gesto di carità. Come dire che, senza 
questa riscoperta, qualsiasi modalità non 
sarebbe sufficiente per dare significato 
alla Colletta.

Esattamente! Ti ringrazio molto di 
questa sottolineatura: “cambia il mondo 
se cambio io” e questo per noi resta il 
fondamento del nostro operare. La Colletta 
è un gesto che ha come scopo quello di 
educarci attraverso un gesto, quello del 
condividere un po’ del proprio a favore di 
chi è in difficoltà. Può cambiare la modalità 
del gesto, per infiniti motivi, e per noi 
quest’anno è il ritorno fortissimo del Covid, 
ma non cambia questa esigenza di essere 
educati alla condivisione. La generosità di 
tutti noi va sostenuta altrimenti prima o poi 
decade inevitabilmente. Già il Presidente 
Mattarella ha messo recentemente in 
guardia: “Il virus dell’individualismo è 
pericoloso più del Covid”.

Veniamo alla “forma”. Una Card 
prende il posto dello scatolone e diventa 
il contenitore della spesa. Per i milioni 
di italiani che abbiamo incontrato in 
questi anni in occasione della Colletta, 
un cambiamento che potrebbe essere 
difficile da comprendere.

Certamente, è comprensibile. Come 
difficile sarà comprendere che il numero 
dei punti vendita dove questa forma sarà 
attuabile, sarà decisamente inferiore. Un 
sacrificio cui la realtà ci costringe e con 
cui è inevitabile fare i conti, ma anziché 
ripiegarci su noi stessi e “rimpiangere i 
bei tempi andati”, sarà l’occasione di far 
emergere tutta la creatività personale 
di ciascuno: spiegando, informando, 

raccontando, facendo circolare il più 
possibile la “bella notizia” che, anche se 
le circostanze non sono favorevoli alle 
solite modalità, possono essere ancora più 
favorevoli a muovere ciascuno.

Solo la scoperta di questo “essenziale” 
ci rende capaci di trasformare 
qualsiasi difficoltà in un’opportunità. 
Sarà così anche per questa Colletta 
dematerializzata e non fisica. Solo la 
consapevolezza del cuore che ci muove, 
ci rende capaci di audacia, di creatività. 
Soprattutto per i tanti volontari che non 
potranno essere fisicamente presenti 
davanti ai supermercati.

Tanti potrebbero dire: “ma allora 
quest’anno non servo?” No, amico: 
quest’anno “servi” ancora di più! 
Quest’anno è ancora più importante il tuo 
metterti in gioco; non puoi fare il solito 
turno di due, tre ore al supermercato, vero! 
Ma puoi sollecitare tutti i tuoi conoscenti, 
puoi invitare i tuoi colleghi, i tuoi vicini 
di casa, i tuoi compagni di scuola, etc. a 
partecipare alla Colletta, che prima di 
tutto è e resta il gesto del condividere una 
parte di spesa, delle tue possibilità, di te, 
questa volta sotto forma di una card. E 
guarda e racconta che è proprio così! Il 
Banco non riceverà soldi ma direttamente 
cibo, saranno tonnellate di cibo che 
partiranno dalle piattaforme della Grande 
Distribuzione.

Nessuna festa popolare davanti ai 
supermercati, nessuna “invasione” di 
ragazzi con la pettorina. Certamente un 
limite che costringe a puntare di più sulla 
preparazione dei volontari che avranno 
la responsabilità del presidio. Occorre 
investire sulla cura della qualità della 
loro presenza. Come possiamo aiutarci?

Certamente viene meno una 
dimensione di “festa” che è sempre stata 
una caratteristica, non dappertutto, 
ma davanti a molti supermercati 
sicuramente. Occorrerà essere molto 
attenti alle indicazioni che i Direttori dei 
vari punti vendita daranno. Hanno loro la 
responsabilità, sia dei dipendenti sia dei 
clienti. Sarà importante non dimenticare 

La Colletta
e una Card
La grande sfida
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di Massimo Romanò

mai che, fin dal primo manifestarsi del 
Covid, il Banco Alimentare ha sempre 
insistito nella sua attività quotidiana sulla 
necessità di coniugare il diritto al cibo (per 
cui non ci siamo mai fermati) con il diritto 
alla salute, per cui per esempio abbiamo 
chiesto agli over 65 o comunque alle 
persone con problemi di salute pregressa di 
restare a casa. Non facciamo nulla di buono 
se non partiamo dall’attenzione all’altro. 
Tutto questo potrebbe/dovrebbe essere 

approfondito in tanti piccoli incontri locali 
con i “responsabili” Colletta, incontri dove 
si documenta magari e si spiega meglio a 
tutti l’origine, la storia, l’attività del Banco 
Alimentare, che aiuterebbe tra l’altro a 
spiegare il perché di queste attenzioni 
richieste.

Hai più volte sottolineato il ruolo 
strategico della comunicazione. Sia per 
far conoscere la novità di questa edizione, 
sia per affermare la nostra identità, la 

nostra unicità. Una responsabilità non 
solo degli addetti ai lavori, ma di tutti.

Responsabilità certamente di ciascuno, 
ma la comunicazione dovrà sostenere 
il più possibile questa responsabilità, 
sia mettendo a disposizione strumenti 
adeguati, sia cercando di far conoscere le 
diverse modalità attraverso tutti i mezzi di 
comunicazione istituzionale.

In questi mesi drammatici continua 
ad aumentare il numero di famiglie, di 
persone che rischiano di finire schiacciati 
dalla crisi o che sono già entrati nel 
vortice della povertà. Eppure è un dato 
che non appare se non in maniera davvero 
minore, nel fiume di informazione 
sull’emergenza Covid. Sembra quasi che 
la povertà sia considerata una sorta di 
inevitabile “danno collaterale” di questa 
crisi. 

Mi pare che sia proprio così come dici: 
a parte dichiarazioni un po’ generiche 
sembra che la tentazione sia proprio quella 
di dare per ineluttabile il dramma delle 
crescenti povertà, poco preoccupati e ancor 
meno occupati a tentare di offrire un aiuto. 

In questo immane sforzo messo in 
campo da Banco Alimentare si sono 
confermate fondamentali una volta di più 
le alleanze con la filiera alimentare, con 
le strutture caritative, con vecchi e nuovi 
volontari. Una grande rete che ha retto 
l’urto di un bisogno che non smette di 
crescere.

Lo sforzo e il tentativo sono proprio 
questi: quanto più si riesce a “fare sistema” 
con tutte le realtà del Terzo settore e di 
volontariato in genere, tanto più sarà 
possibile dare un contributo che sia 
efficace a sostegno dei più deboli. E questo 
con indubbia importante positiva ricaduta 
sociale: il non permettere ad alcuno di 
sentirsi “fuori e abbandonato” è il primo 
contributo determinante che possiamo 
dare attraverso un elemento fondamentale 
come il cibo, fattore di salute, crescita e 
benessere di base. 

Come 
funziona 
la Colletta 
2020?
La Colletta Alimentare 2020 sarà 
diversa rispetto a quella degli altri anni. 
Come diverso è l’anno in cui si colloca. 
L’emergenza COVID ha, purtroppo, ripreso 

il suo corso con l’arrivo del freddo; gli 
assembramenti sono da evitare e il 
distanziamento è ancora in vigore. E 
quindi come si può garantire la sicurezza 
in un evento di massa come quello della 
Colletta che ogni anno, in un unico 
giorno, mobilita 145.000 volontari, 
di tutte le età e provenienze, diffusi 
in 13.000 supermercati? La Colletta 
dematerializzata rappresenta il tentativo 
operativo che noi di Banco Alimentare 
proponiamo quest’anno per coniugare 
diritto al cibo e sicurezza sanitaria. Una 
nuova forma per garantire la raccolta 
nella massima sicurezza e rispettare tutte 
le normative anti COVID: così, quest’anno, 
non si potrà più donare fisicamente la 

propria spesa ai volontari. Altresì, allo 
scatolone si sostituisce una charity card 
acquistabile online su www.mygiftcard.
it/charity-card-banco-alimentare oppure 
nei supermercati aderenti all’iniziativa, 
nel periodo di tempo compreso tra il 21 
novembre e l’8 dicembre. La card, che sarà 
immediatamente riconoscibile grazie al 
nostro logo istituzionale, sarà proposta 
in espositori alle casse dei punti vendita, 
avrà tre tagli di diverso valore: 2 euro, 5 
euro e 10 euro. Sotto ognuno di questi 
valori (2, 5, 10), ogni card avrà un codice 
a barre: sarà sufficiente far passare in 
cassa del supermercato il codice a barre 
corrispondente al valore che si vuole 
donare a Banco Alimentare per attivare 

la donazione. Ogni card potrà essere 
utilizzata più volte, semplicemente 
passando nuovamente in cassa il codice a 
barre (ma sempre all’interno del periodo 
di tempo compreso tra il 21 novembre 
e l’8 dicembre). La card prenderà il 
posto del nostro scatolone e diventerà il 
contenitore della spesa! A fine periodo 
Colletta il valore complessivo di tutte le 
card acquistate sarà convertito in cibo non 
deperibile come pelati, legumi, alimenti 
per l’infanzia, olio, pesce e carne in scatola 
e gli altri prodotti che maggiormente 
servono a chi si trova in difficoltà. Buona 
Colletta 2020!
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Noi non ci fermiamo
In tutta Italia nuove case per accogliere il bisogno

Questi mesi difficili ci hanno dato il 
coraggio di dare una rinfrescata ai nostri 
uffici e ai nostri magazzini. Ci sembrava 
un bel modo per voltare pagina e un 
bell’antidoto all’incertezza del futuro. Un 
modo per dirvi che non ci si ferma mai 
e che vogliamo migliorare, passo dopo 
passo, insieme a voi. In alcuni casi abbiamo 
cambiato casa, ci siamo allargati, per fare 
ancora più spazio a chi, oggi più che mai, 
ha bisogno di noi. Le richieste di cibo sono 
aumentate notevolmente e in men che 
non si dica: avere magazzini più spaziosi 
e in posizione strategica, significa avere 
la possibilità di stoccare più prodotti e di 
distribuirne di vari. Questo è quello che è 
successo nella Rete Banco Alimentare in 
questi mesi… 

IL CENTRO PER L’AIUTO 
ALIMENTARE A VITERBO
Lo scorso 9 ottobre è stato inaugurato 
il Centro per l’Aiuto Alimentare a 
Viterbo, risultato del progetto “Be Food” 
promosso dalle Diocesi di Viterbo, di 
Civita Castellana e dal Banco Alimentare 
del Lazio e realizzato con il sostegno di 
Caritas Italiana e dei fondi CEI. Attraverso il 
Centro per l’aiuto Alimentare, le tre realtà 
presenti sul territorio intendono ampliare 
e valorizzare le iniziative di recupero e di 
distribuzione delle eccedenze alimentari, 
al fine di favorire uno sviluppo sempre più 
capillare della rete di solidarietà, creare 
sinergie tra i diversi territori e sviluppare 
ulteriormente la capacità di risposta al 
bisogno. E i primi risultati non sono tardati 
ad arrivare: il Centro, attivo da gennaio, ha 
distribuito oltre 200 tonnellate di prodotto 
e sostenuto oltre 10 mila persone. Questo 
è il segno che è possibile lavorare insieme 
quando si condivide lo stesso scopo!

INAUGURATI I NUOVI UFFICI DEL 
BANCO ALIMENTARE DEL LAZIO
Cambio look anche per il Banco Alimentare 
del Lazio che ha inaugurato i suoi nuovi 
uffici a Roma. Di proprietà dell’ATER del 
Comune di Roma, i locali sono stati assegnati 
all’Associazione a seguito di un bando 
destinato agli enti del Terzo Settore. Si tratta 
di uno spazio rinnovato e adatto ad ospitare 
i volontari e il personale che operano 
con professionalità ed impegno nella 
lotta contro povertà e spreco alimentare. 
All’inaugurazione della nuova sede era 
presente l’Arcivescovo Gianpiero Palmieri 
(Delegato per la Carità della Diocesi di Roma) 
che ha sottolineato il ruolo importante 
di Banco Alimentare in questo periodo di 
emergenza e la posizione strategica della 
nuova sede in una parte periferica di Roma, 
dove tante famiglie stanno risentendo di 
questa crisi. A vent’anni dalla sua nascita, il 
Banco Alimentare del Lazio ha festeggiato 
questo anniversario con una ripartenza, 
con un nuovo inizio, segno di un rinnovato 
impegno ad essere al fianco delle oltre 450 
associazioni convenzionate che ogni giorno 
lottano contro l’emergenza alimentare. “La 
profonda crisi economica che si prospetta 
non può lasciarci indifferenti e la nostra 
Associazione con questa nuova casa vuole 
essere da punto di riferimento per le realtà 
del Terzo Settore impegnate nell’aiuto 
alimentare”, conclude il Presidente del 
Banco Alimentare del Lazio, Giuliano 
Visconti.
FONDAZIONE SANTA LUCIA IRCCS 
E BANCO ALIMENTARE: INSIEME 
CONTRO LO SPRECO ALIMENTARE
La Fondazione Santa Lucia IRCCS di 
Roma, eccellenza nazionale nel campo 
della neuro-riabilitazione e della ricerca, 
ha scelto di stare a fianco del Banco 
Alimentare del Lazio: così, da febbraio 
2020, la struttura ospedaliera dona le 
eccedenze alimentari prodotte dalla 
propria mensa. Sono circa 500 le porzioni 
di cibo che vengono recuperate dai nostri 

SCUOLE CHIUSE… QUALCUNO 
SALVI LA MERENDA!
E mentre è continuato il dibattito delle 
ultime settimane su scuole aperte o 
chiuse, in favore di forme di didattica a 
distanza, il Banco Alimentare della Sicilia 
Occidentale si è precipitato a salvare 
dallo spreco la frutta fresca destinata alle 
mense scolastiche. Si tratta di un’attività 
svolta all’interno del progetto ministeriale 
“Frutta nella scuola” grazie alla quale 
abbiamo recuperato 37q tra kiwi, uva e 
pere che subito sono state donate alle 
mense di Palermo che, in questo momento, 
si stanno attrezzando per preparare cibo 
d’asporto da donare a chi ne ha bisogno.
O SI FA INSIEME O NON SI FA 
In questi mesi, il Banco Alimentare della 
Daunia F. Vassalli, oltre a portare avanti 
il lavoro ordinario, ha rinnovato gli uffici. 
“Ho sempre considerato – dice il Direttore 
Operativo Gianluca – il magazzino come 
una seconda casa. E così ho cercato di 
rendere più accogliente lo spazio entro 

volontari e consegnate alla Basilica dei 
Santi Bonifacio e Alessio, per essere donate 
a chi ne ha più bisogno. Si tratta, per il Banco 
Alimentare del Lazio, del primo recupero 
nel mondo sanitario. Una grande novità 
che ci ha permesso di recuperare nella 
Capitale piatti pronti di cibo cotto anche 
durante i mesi di lockdown (durante i quali 
il recupero dalle mense aziendali- chiuse 
a causa del COVID19 - è stato sospeso) e 
un traguardo importante nella lotta allo 
spreco, soprattutto considerando che le 
eccedenze alimentari sono inevitabili in 
una grande realtà ospedaliera come la 
Fondazione Santa Lucia. Come afferma 
l’Onorevole Maria Chiara Gadda, il nostro 
sistema sanitario che è stato un pilastro 
fondamentale nella fase dell’emergenza, 
ora può diventare anche un punto di 
riferimento da cui partire nella risposta 
ai nuovi bisogni sociali emersi nella fase 
della ripartenza. E insieme agli amici del 
Banco Alimentare del Lazio non possiamo 
che augurarci che altre strutture sanitarie 
possano seguire quest’esempio e si alleino 
con noi contro lo spreco alimentare.
L’ANGOLO DELLA CONDIVISIONE DEL 
BANCO ALIMENTARE DEL PIEMONTE
Tanti sorrisi uniti ai colori del nostro logo, il 
verde e l’arancione, per accogliere gli enti 
che ogni giorno vanno a ritirare i prodotti 
nel magazzino del Banco Alimentare del 
Piemonte. Sono infatti oltre 80 le Strutture 
Caritative che ogni settimana si occupano di 
recuperare i prodotti donati e ridistribuirli 
sul territorio piemontese alle persone in 
difficoltà. Così, il Banco Alimentare del 
Piemonte voleva dare a questo importante 
momento di scambio un luogo allegro 
e riconoscibile. E per ringraziare tutti i 
volontari che quotidianamente sostengono 
la catena della solidarietà, è nato anche 
l’angolo della condivisione: una piccola area 
self service dove gli enti possono aggiungere 
ai prodotti in lista da ritirare anche alcuni 
prodotti no food che capita di ricevere in 
dono. Questo mese? Le mascherine!

cui trascorriamo le nostre giornate e 
dove ci raggiungono anche i volontari 
delle strutture caritative”. Dietro i lavori 
in muratura, i nuovi arredi, il restyling 
e tutti i dettagli che richiamano i colori 
istituzionali del Banco, ci sono le mani e i 
cuori di tanti volontari: senza di loro tutto 
ciò non sarebbe stato possibile. Persone 
che hanno dedicato tempo, che hanno 
lavorato ad agosto sopportando le alte 
temperature e rinunciando alle vacanze. 
“Mentre guardavo i ragazzi lavorare con 
grande impegno, ho pensato che davvero 
l’unica strada possibile è la solidarietà”, 
continua Gianluca. E ora, con questa nuova 
casa più funzionale, il Banco Alimentare 
della Daunia è pronto alle sfide di sempre: 
ridurre gli sprechi, combattere la fame. 
Certi che possiamo farcela perché, come 
dice Papa Francesco, “Per uscire migliori 
da questa crisi dobbiamo farlo insieme, 
tutti quanti, nella solidarietà. Insieme, non 
da soli: o si fa insieme o non si fa”.

INAUGURATO A MILANO IL 
NUOVO HUB CONTRO LO SPRECO 
ALIMENTARE
Il 7 ottobre 2020 è stato inaugurato, a 
Lambrate, il nuovo hub di quartiere contro 
lo spreco alimentare, nato con l’obiettivo 
di aumentare l’azione di recupero delle 
eccedenze in città e la redistribuzione 
alle associazioni del territorio.  Cinque 
le insegne della grande distribuzione, 
con diversi punti vendita, che hanno 
confermato la partecipazione all’iniziativa: 
Lidl, Il Gigante, Penny Market, Aldi, Conad. 
Seguendo il modello già attivo in via Borsieri 
– che in un anno ha permesso di recuperare 
77 tonnellate di cibo, coinvolgendo 21 
organizzazioni non profit, 11 supermercati 
e 5 mense aziendali –, anche in questo 
nuovo hub di quartiere, la cui gestione è 
stata affidata al Banco Alimentare della 
Lombardia, saranno coinvolte le onlus del 
territorio per arrivare a raccogliere e donare 
circa 60 tonnellate di cibo all’anno.
INAUGURATO IL NUOVO 
MAGAZZINO DEL BANCO 
ALIMENTARE DELLA SICILIA ONLUS
Lo scorso 10 ottobre 2020, il magazzino 
del Banco Alimentare della Sicilia Onlus 
è diventato ufficialmente operativo 
all’interno del MAAS (Mercati Agroalimentari 
della Sicilia), il polo agroalimentare tra i 
più grandi del Mediterraneo. Il taglio del 
nastro ha sigillato questo inizio, l’apertura 
non solo di un magazzino ma di una Nuova 
Casa, che custodisce in sé immensa gioia 
ed emozione: “Questa Casa non è un punto 
di arrivo ma di partenza – dice il Presidente 
del Banco Alimentare con sede a Catania, 
Pietro Maugeri. Un posto che raccoglie la 
sinergia di pubblico e privato per generare 
benessere, un posto più bello, funzionale 
e di aiuto alla povera gente. Una casa in 
cui ciascuno può fare la propria parte 
per offrire conforto a quanti, in questa 
situazione sociale così esplosiva, hanno 
bisogno di aiuto. La parola d’ordine è 
sinergia senza steccati di alcun genere”.

A Viterbo si inaugura
un nuovo Centro per
l’Aiuto Alimentare
Nella Daunia spazi
rinnovati e più funzionali

Inaugurato a Catania
il nuovo magazzino
Nuovi uffici per
il Banco del Lazio
Secondo hub a Milano



50 51FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE ONLUSBRAND BOOK

TITOLO

Il pieghevole aperto è un A4, 
con una piegha a croce che 
lo suddivide in 8 facciate 
distribuite su fronte e 
retro. Si consiglia la stampa 

su carta patinata lucida, 
almeno 170 g.  Nel caso di 
pieghevole personalizzato 
da un BA regionale, viene 
colorata la “goccia” che ne 

indica la posizione nella 
mappa; la personalizzazione 
avviene anche nella sezione 
sostienici, contatti e nei dati 
riguardanti la regione.

3.10 Pieghevoli istituzionale

La Rete Banco Alimentare raccoglie eccedenze 
alimentari ancora ottime che, avendo perso valore 
commerciale, sarebbero destinate alla distruzione.
Salvati dallo spreco, questi alimenti, riacquistano 
valore e diventano ricchezza per chi ha troppo poco.

Ogni giorno recuperiamo
e distribuiamo alimenti
per le persone in diffi  coltà.

1.800
VOLONTARI

STABILI

PREPARAZIONE
I volontari preparano presso 

i magazzini gli alimenti da 
distribuire.

1.500.000
PERSONE 
AIUTATE

DONAZIONE
Gli alimenti vengono donati 
alle persone e alle famiglie 

bisognose in Italia.

8.000
STRUTTURE 

BENEFICIARIE

DISTRIBUZIONE
Le strutture caritative ritirano 
gli alimenti presso i magazzini 
della rete Banco Alimentare.

dati m
edi per anno

Banco Alimentare
recupera e distribuisce cibo

ogni giornoLa Via del Cibo

80.000 tons
ALIMENTI 

DISTRIBUITI

RECUPERO
La Rete Banco Alimentare 

recupera le eccedenze 
alimentari.

Fondazione Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 - 20158 Milano

T +39 02.8965.8450 _ F +39 02.8965.8474 
E info@bancoalimentare.it

Dal 1997 la Fondazione Banco Alimentare Onlus 
organizza ogni anno, l’ultimo sabato di novembre, la 
Giornata Nazionale della Colletta Alimentare. Un 
importante momento che coinvolge e sensibilizza la 
società civile al problema della povertà attraverso 
l’invito a un gesto concreto di dono e di condivisione: 
fare la spesa per chi è povero. 

Condividere i bisogni
per condividere

il senso della vita

Raccolte
8.500 tons
di alimenti

145.000 volontari e 
5.500.000 italiani che

hanno donato cibo

Hanno partecipato
13.000 punti vendita

in tutta Italia

da
ti

 m
ed

i p
er

 a
nn

o

Colletta
Alimentare

GIORNATA NAZIONALE DELLA

Le principali fonti di approvvigionamento della Rete 
Banco Alimentare sono: l’Industria Agroalimentare, 
la Grande Distribuzione Organizzata, i Mercati 
Ortofrutticoli e la Ristorazione. Si aggiungono i 
prodotti alimentari del Fondo Nazionale, quelli del 
Fondo di aiuti europei agli indigenti (FEAD) e dei 
Ritiri dal Mercato dell’ortofrutta.

Dove recuperiamo gli alimenti

La Fondazione Banco Alimentare Onlus 
coordina 21 organizzazioni Banco Alimentare 

distribuite sul territorio nazionale.

Sostienici anche tu!

Bonifi co Bancario
IT31G0306909606100000003513

5xMille
CF 97190140158

Conto Corrente Postale
n. 28748200

Carta di Credito
su www.bancoalimentare.it

bancoalimentare.it/donaora

3.11 Incontri a distanza 

Gli strumenti per la 
comunicazione via streeming, 
dove è possibile, devono 
essere personalizzate con 
l’inserimento del logo, di uno 

sfondo o della texture Banco 
Alimentare.

Titolo incontro
data

Nome Cognome
Specifiche
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3.13 Furgone Banco Alimentare con sponsor 3.12 Furgone Banco Alimentare 

I furgoni Banco Alimentare® 
vanno personalizzati con 
il marchio posizionato 
sulle fiancate laterali nella 
versione classica a colori e 
sul portellone dietro nella 
versione compatta a colori. 

Sotto il marchio del 
portellone posteriore 
vanno indicati nome 
dell’associazione, indirizzo, 
telefono e social. Gli 
elementi vanno inseriti nelle 
misure consone all’area 

disponibile.

Anche i furgoni Siticibo 
dovranno seguire le 
stesse linee guida, con la 
sostituzione del logo e dei 
dati.

In caso di presenza di marchi 
di sponsor e sostenitori, 
questi vanno applicati in 

maniera da renderli leggibili 
ma mai troppo evidenti 
rispetto a quello di Banco. 

E’ preceduto dalla scritta 
“Grazie a”. (utilizzare 
carattere Aller Bold).

Fondazione Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 _ 20158 Milano

T +39 02.8965.8450

www.bancoalimentare.it

www.bancoalimentare.it

www.bancoalimentare.it

Fondazione Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 _ 20158 Milano

T +39 02.8965.8450

www.bancoalimentare.it

www.bancoalimentare.it

www.bancoalimentare.it

Grazie a

Grazie a

Grazie a
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