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FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE oNLUS

ILconcept grafico del marchio  “recuperare e ridistribuire”; in negativo all‘interno della
e riconducibile all'idea di - l'apertura all'esterno, forma circolare; - la dinamica
cerchio, di movimento, di evocata dalla freccia verde del simbolo ricorda un
flusso in crescita. Il simbolo che amplia la forma circolare, abbraccio e rimanda all’idea
ha quattro livelli di lettura: - offre un‘idea di incremento coinvolgimento, amicizia e
due frecce che s'inseguono e  del valore; - una forma condivisione

che rappresentano la mission  stilizzata di pane, simbolo

del Banco Alimentare®: universale del cibo, & visibile
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1.2 Versione colore

Il marchio Banco
Alimentare® é 'elemento
base del sistema di brand
identity. | colori istituzionali
sono l'arancio chiaro Pantone
144C e il verde oliva Pantone
371C (veditavola 1.10

per ulteriori dettagli). La

versione a colori deve essere
utilizzata sempre su fondo
bianco o molto chiaro. La
riproduzione del marchio
Banco Alimentare® deve
avvenire utilizzando solo

file elettronici rilasciati dalla
Fondazione Banco Alimentare

Onlus. Copie riprodotte

da altre fonti e supporti
tramite scansioni, fotografie
analogiche o digitali,
fotocopie, o dal recupero
degli esempi riportati nelle
schede seguenti sono
vietate.

1.3 Versione monocromatico

Questa versione viene
utilizzata nei casiin cui &
prevista la stampa ad un solo
colore e nei casi di utilizzo
su stampa quotidiana,

primo foglio fax, stampa da
computer.

FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE oNLUsS
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Questa versione va adottata buona visibilita. Pertanto, monocromarica nera o a Questa versione del logo disponibile ridurrebbe Adatta anche nella
nei casi in cui il marchio in presenza di immagini colori. verticale é da preferire alla eccessivamente la visibilita convivenza con loghi
Banco Alimentare® deve con toni prevalentemente versione piu tradizionale del logo nella versione sviluppati in verticale.
essere posizionato su un scuri bisogna usare la quando lo spazio/ingombro orizzontale.

fondo colore. Quando viene versione bianca del logo,
posizionato sulle immagini,il mentre per immagini con
logo deve avere un contrasto  toni prevalentemente chiari
sufficiente a garantire una verra utilizzata la versione

(\: Banco
NN J Alimentare
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Questa versione viene
utilizzata nei casiin cui e
prevista la stampa ad un solo
colore e nei casi di utilizzo
su stampa quotidiana,

primo foglio fax, stampa da
computer.

Questa versione va adottata
nei casi in cui il marchio
Banco Alimentare® deve
essere posizionato su un
fondo colore. Quando viene
posizionato sulle immagini, il
logo deve avere un contrasto
sufficiente a garantire una

FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE oNLUS

buona visibilita. Pertanto, monocromarica nera o a
in presenza di immagini colori.

con toni prevalentemente

scuri bisogna usare la

versione bianca del logo,

mentre per immagini con

toni prevalentemente chiari

verra utilizzata la versione

11



12 BRAND BOOK

1.8 Area di rispetto

Per salvaguardare la
leggibilita del marchio &
necessario predisporre
uno spazio vuoto, definito
dal modulo base x,
corrispondente all’altezza
dell’insieme dei tre “baffi”
che disegnano il pane.

X

1.9 Costruzione

Il marchio Banco
Alimentare® & composto
dal simbolo e dal logotipo,
impaginati seguendo regole
precise: - l'altezza del
logotipo & compresa fra il
punto piu alto della curva
della freccia arancio chiaro
e lo spigolo basso del punto

FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE oNLUS 13

di partenza della freccia
verde oliva - la distanza tra il
marchio e il logotipo & uguale
alla larghezza della lettera
“r"”. La riproduzione del
marchio Banco Alimentare®
deve avvenire utilizzando
solo file elettronici rilasciati

dalla Fondazione Banco

Alimentare Onlus. Copie
riprodotte da altre fonti e
supporti tramite scansioni,
fotografie analogiche o
digitali, fotocopie, o dal
recupero degli esempi
riportati nelle schede
seguenti sono assolutamente
vietate.
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1.10 Area di rispetto

Per salvaguardare la
leggibilita del marchio &
necessario predisporre

uno spazio che lo circonda;
un'area da rispettare tra il
marchio Banco Alimentare®
ed altri elementi (testi, foto,
illustrazioni). Questo spazio

e definito dal modulo base
X, corrispondente all'altezza
dell'insieme dei tre "baffi”
che disegnano il pane.
Questo spazio € sempre

da considerarsi minimo e,
quando e possibile, deve
essere aumentato.

Banco

\'J) Aumentar
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1.11 Allineamento tipografico

Nel caso di accostamento
ad un testo bisogna

seguire alcuni criteri

di impaginazione e
allineamento al marchio,
riportate in questa tavola.
Vainoltre considerata l'area
di rispetto minima che, se

Lorem ipsum dolor
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit,
sed diam nonum-
my nibh euismod
tincidunt ut laoreet
dolore

possibile, va raddoppiata.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat
vololore magna aliquam erat
volutpat

N\

Banco

15

Lorem ipsum dolor
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit,
sed diam nonum-

my nibh euismod

tincidunt ut laoreet
dolore magna ali-
quam erat vololore

Lorem ipsum dolor
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit,
sed diam nonum-
my nibh euismod
tincidunt ut laoreet
dolore.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat
vololore magna aliquam erat
volutpat.

magna aliquam
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1.12 Il marchio _ Leggibilita

Il marchio Banco Le misure sono espresse in
Alimentare® ¢ leggibile mm.

anche a piccole dimensioni.

Si consiglia di non utilizzare

mai il marchio Banco

Alimentare® inferiore alle

dimensioni indicate in questa

tavola.

g
Banco
) Aumentare

Banco
(\}\. Aumentare

@ Banco
O/ Alimentare
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1.13 Errori da evitare

Il marchio Banco - modificare la composizione  in modo da diminuire la
Alimentare® va utilizzato o le proporzione interne leggibilita
esclusivamente nel suo - deformare o distorcere - ignorare le regole base del
disegno originale. - modificare i caratteri marchio
E assolutamente sconsigliato  tipografici e/o i colori
qualsiasi intervento di istituzionali
modifica grafica come ad - ignorare l'area di rispetto
esempio: - utilizzare soluzioni grafiche
N\ N
S &
N N
\
>Bafico 5
\
Aumentare
Allm@ re Lorel m dolor sit amet, consectetuer adipiscing
\\ éﬁ& diam nonummy_nibh euismod tincidunt ut
\\ \ et dolore magna aliquam erat vololore magna
N N
N\ N
N N
& N
Ba S
N\ ERN
\\ N} \ N ER B )
\limentare SURV ERRERE
N N
N N
N N
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1.14 Colori istituzionali

La scelta dei colori

fa leva, da una parte,
sull’atmosfera calda delle
tinte dell’alimentazione
(arancio chiaro);dall’altra
evoca la natura, concetto che
nell'immaginario collettivo

e collegato al mondo
“green” dell'ecologia e del
recupero (verde oliva). Si
vuole inoltre rimandare

al senso pit ampiodi
appartenenza al mondo delle

FoodBank internazionali,
che in molti casi utilizzano
colori delle medesime
gamme cromatiche. | colori
istituzionali del marchio
BancoAlimentare® sono
'arancio chiaro Banco
Alimentare® e verde oliva
BancoAlimentare®. In caso
di stampa i toni istituzionali
possono essere riprodotti
con colori Pantone®
Matching Systemo con

i colori di quadricromia
nelle percentuali indicate
in questa scheda.Quando il
marchio Banco Alimentare®
e riprodotto con processi
diversi dalla stampa e
necessario convertire i
colori nel codice cromatico
equivalente (RGB/
esadecimale per il Web ed
il video, RAL per la stampa a
mezzo vernici).

ARANCIO CHIARO

PANTONE
144 C

CMYK:
0;55;100; 0

RGB:
240; 138; 0

HTML:
+#F68B1F

RAL VERNICI:

1006

VERDE OLIVA

PANTONE
371C

CMYK:
50; 0; 100; 65

RGB:
70;90; 15

HTML:
#395E14

RAL VERNICI:
6025

1.15 Texture

Nel caso di fondi o per utilizzi
particolari, come ad esempio
carta da pacco e rotoli scotch,
si puo utilizzare una texture.
In questa scheda é indicato il
modulo base che la compone.

FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE oNLUS
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1.16 Marchio Siticibo

Siticibo € un programma
di Banco Alimentare nato
nel 2003 come prima
applicazione della Legge
155/2003 detta del Buon

Samaritano. Siticibo & dotato
di un suo logo che é integrato
con il logo Banco Alimentare.
ILlogo e di proprieta della
FBAO.

Le regole e i colori di utilizzo
del marchio rimangono le
stesse del marchio Banco
Alimentare®.

) Siticibo

Banco Alimentare

1.17 Marchio Siticibo _

Il marchio Siticibo &
composto dal simbolo e

dal logotipo, impaginati
seguendo regole precise:

- l'altezza del logotipo &
compresa fra il punto pit
alto della curva interna della
freccia arancio chiaro e il

FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE oNLUS

costruzione

punto piu basso della curva
esterna della freccia verde
oliva

- la distanza tra il marchio
e il logotipo & uguale alla
larghezza compresa tra la

wo i w,_n

lettera “r"” e la lettera “e”.

21
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Due sono le principali
fonts utilizzate per la

dettagli secondari nella
comunicazione istituzionale,

comunicazione di Banco mentre per il Poche Parole &

Alimentare®: Ubuntu,

utilizzato nella composizione

utilizzato peri titoli, e Aller di titoli e sottotitoli.

per i testi.
Nel tempo si € aggiunto
un altro font Aleo per

Ubuntu Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?@O*

Ubuntu Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!@£5%&?®O*

Aleo Bold

Aller Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®0O*

Aller Regular
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!@£5%&?®O*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890/@£$%&?®O*

Aleo Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890/@£$%&?®©*

FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE oNLUS

Per la realizzazione del sito possibile utilizzare i font (comune sui sistemi sia
web, per la comunicazione istituzionali, & consentito Macintosh sia Windows).
interna e per la composizione l'utilizzo dei caratteri

di lettere, dove non é

Calibri Bold

ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890! @£$%&?°©*

Calibri Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890! @£5%&?°O*

alternativi Calibri o Couriel

Courier Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!Q£$%&?®O*

Courier Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!@£$%&?®0O*
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2.1 Composizione Credits

| credits utilizzati sulla
modulistica sono sempre
della stessa misura e
proporzioni. In questa
tavola le indicazioni per la
digitazione.

Denominazione _ Aller Bold - corpo 11/13 pt
Indirizzo e riferimenti _ Aller Light - corpo 7/11 pt
TFECF_Aller Bold - corpo 7/11 pt
Indirizzo web _ Aller Bold - corpo 7/11 pt

Sedi locali

Associazione Banco Alimentare della Lombardia "Danilo Fossati” Onlus
Via Papa Giovanni XXIIl 17/19, Fraz. Taccona _ 20835 Muggio (MB) _ T +39 039.5972.950 _F +39 039.5972.951
E segreteria@lombardia.bancoalimentare.it _ CF 97190140158 _ www.bancoalimentare.it

Denominazione _ Aller Bold - corpo 11/13 pt
Indirizzo e riferimenti _ Aller Light - corpo 7/11 pt
TFE CF_Aller Bold - corpo 7/11 pt
Indirizzo web _ Aller Bold - corpo 7/11 pt

Diciture

ASSOCIATO A MEMBRO DELLA

Specifica _ Aller Regular - corpo 5/6 pt

25
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Formato UNI A4 (210x297 L'esempio riportato in
mm.) Marchio Versione questa tavola é a titolo
colore, base 63 mm. esemplificativo e non nelle

|20 63

15
1 Banco
@ Aumentare

Filetto
Colore Nero 100%
Spessore 0,2 pt.

dimensioni reali (riduzione

circa al 65%). Le misure sono

espresse in millimetri.

@ Siticibo

Allineamento

MEMBRO DELLA ASSOCIATO A MEMBRO DELLA
cdo Rete Banco
16 @ @ 90 sssi | AlUmentare
El
Fondazione Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 _ 20158 Milano _ T +39 02.8965.8450 _F +39 02.8965.8474|_ E info@bancoalimentare.it _ CF 97075370151 _ www.bancoalimentare.it
20

| 10| 15151 I515]

Testo
impaginato centrato
rispetto il foglio

|10 ]

FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE oNLUS

2.3 Carta intestata realta regionali

Formato UNI A4 (210x297 L'esempio riportato in
mm.) Marchio Versione

colore, base 63 mm. esemplificativo e non nelle

Banco
@ Aumentare

ASSOCIATO A MEMBRO DELLA

<do Rete Banco
Opere Sociali Aumentare

Associazione Banco Alimentare della Lombardia “Danilo Fossati” Onlus
Via Papa Giovanni XXIIl 17/19, Fraz. Taccona _ 20835 Muggio (MB) _ T +39 039.5972.950 _F +39 039.5972.951
E segreteri ia.banc it _ CF 97190140158 _ www.bancoalimentare.it

dimensioni reali (riduzione
questa tavola é a titolo circa al 65%).

27
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2.4 Carta intestata _ lettera tipo 2.5 Carta intestata _ secondo foglio

Nella composizione delle 1.15 per ulteriori dettagli). dimensioni reali (riduzione Formato UNI A4 (210x297 L'esempio riportato in dimensioni reali (riduzione
lettere bisogna rispettare L'esempio riportato in circa al 65%). mm.) Marchio Versione questa tavola € a titolo circa al 65%).
le regole degli allineamenti questa tavola é a titolo colore, base 63 mm. esemplificativo e non nelle
topografici (vedi tavola esemplificativo e non nelle
| 10 | 45
15

Banco i <\) Banco
) Aumentare © Kimencare

Spett. Societa

Via Alimenti 30
20145 Milano

c.a. Marco Panebianco

Caro amico,

lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat vololore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolo. Lorem ipsum dolor sit ion ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolo. Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet doloamet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat vololore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel

illum dolo.
Sergio Mollica
MEMBRO DELLA /ASSOCIATO A MEMBRO DELLA
Rete Banco (\:
@ @ 0 e | Aumentare S Siticibo

Fondazione Banco Alimentare Onlus
Via Legnone 4 _ 20158 Milano _T +39 02.8965.8450 _F +39 02.8965.8474 _ E info@bancoalimentare.it _ CF 97075370151 _ www.bancoalimentare.it
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2.6 Biglietto da visita

Formato: 85x55 mm.
Marchio: Versione colore,
base 45 mm.

Supporto: Cartoncino ad
elevato punto di bianco, di
buona qualita, liscia, idonea
ad essere stampata in offset.

21

N

22

N

Grammatura consigliata:
220/260 gr.

Nei biglietti da visita i testi
sono tutti in corpo 6,5 pt. e
interlinea 8,5 pt. L'esempio
riportato in questa tavola

é a titolo esemplificativo.

45

Nome Cognome

Qualifica completa

M +39333.1234.5678

E cognome@bancoalimentare.it

Banco
Alimentare

Fondazione Banco Alimentare Onlus

Via Legnone 4 _ 20158 Milano
T+3902.8965.8450 _F +39 02.8965.8474
www.bancoalimentare.it

Banco
Alimentare

Associazione Banco Alimentare
della Lombardia “Danilo Fossati” Onlus

Via Papa Giovanni XXIII, 17/19 - 20835 Muggio (MB)

T+39039.5972.950 _F +39 039.5972.951
www.bancoalimentare.it

Versione generica

Retro

Banco
@ Aumentare

Le misure sono espresse in
millimetri.

~

~

La firma mail presenta una
base univoca per tutti.
Durante l'anno, seguendo le
necessita (5xmille, Colletta

Nome Cognome
Carica

Banco
@ Aumentare

FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE oNLUS 31

Alimentare, Natale, etc.) puo
essere personalizzata con un
banner 400x150 circa, con
3 angoli arrotondati e uno,

Fondazione Banco Alimentare Onlus

Via Legnone 4 _ 20158 Milano

T+3902 89658469 _M +39 000 0000000

www.bancoalimentare.it

f AN MO

Nome Cognome
Carica

Banco
@ Aumentare

=3
o

Buon

in basso a sinistra invece
squadrato; vedi esempio. |
testi sono Calibri

Natale

= 392020

(l Banco
24 almmentane

Fondazione Banco Alimentare Onlus

Via Legnone 4 _ 20158 Milano

T+3902 89658469 _M +39 000 0000000

www.bancoalimentare.it

f AN MO

=
co
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2.7 Busta commerciale

Formato: DL (230x110 mm.),
con e senza finestra
Marchio: Versione colore,
base 45 mm.

Supporto: Carta ad elevato
punto di bianco, di buona
qualita, liscia, idonea ad
essere stampata in offset

22

Banco
@ Aumentare

10
Fondazione

e compatibile per essere
utilizzata con stampanti laser
e inkjet.

Grammatura consigliata:
100/120 gr.

L'esempio riportato in

questa tavola é a titolo
esemplificativo e non nelle

Banco Alimentare Onlus

Via Legnone 4 _ 20158 Milano

www.bancoalimentare.it

10

Banco
@ Aumentare

Associazione

Banco Alimentare della Lombardia

"Danilo Fossati”Onlus
Via Papa Giovanni XXIIl 17/19

20835 Muggio (MB)
www.bancoalimentare.it

Versione realta locale

dimensioni reali (riduzione al
65% circa). Le misure sono
espresse in millimetri.

2.8 Busta a sacco

Formato: 162x229 mm.

(contiene A5) 229x324 mm.
(contiene A4) 324x458 mm.

(contiene A3)

Marchio: Versione colore,
base 80 mm.

Supporto: Carta ad elevato
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punto di bianco, di buona
qualita, liscia, idonea ad

essere stampata in offset.

Grammatura consigliata:
100/120 gr.

L'esempio riportato in
questa tavola ¢ a titolo

esemplificativo e non nelle
dimensioni reali (riduzione al
40% circa).

Le misure sono espresse in
millimetri
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2.9 Foglio fax

Per comporre il foglio fax 63 mm.

utilizzare come base la carta
intestata di appartenenza
(vedi tavola B.02 e B.04).
Formato: A4 (210%297 mm.)

Stampa: 1 colore

Supporto: Carta usomano
idonea ad essere stampata
con stampanti laser e inkjet.

Marchio: Versione nero, base ~ Grammatura consigliata:

90/100 gr. L'esempio
riportato in questa tavola

dimensioni reali (riduzione al

65% circa).
Le misure sono espresse in
millimetri.

")\\ Banco

9 \ Allmentare Aller Bold
Corpo 18
Cover Fax

1 Filetto 1 pt.

40

_ DATA
Filetto 0,25 pt.

20

DA

20

_ . PER

20

_n OGGETTO

20

_s NOTE

_B Filetto 1 pt.

MEMBRO DELLA ASSOCIATO A MEMBRO DELLA
Rete Banco (:
@ @ 40 i | Almentare D Siticibo
50

Fondazione Banco Alimentare Onlus

Via Legnone 4 _ 20158 Milano _T +39 02.8965.8450 _F +39 02.8965.8474 - E info@bancoalimentare.it _ CF 97075370151 _ www.bancoalimentare.it
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2.10 Cartellina portadocumenti

In questa tavola sono
indicate le impaginazioni
del fronte e del retro
delle cartelline. Numero e
dimensione delle tasche
e spessore costa vanno
valutate di volta in volta a
seconda delle esigenze.

Marchio
centrato
rispetto
l'altezza

Retro

Formato: 220x310 mm.
Marchio: Versione bianco,
base 85 mm.

Supporto: Cartoncino
usomano

Grammatura: 300 gr.
L'esempio riportato in
questa tavola ¢ a titolo

esemplificativo e non nelle
dimensioni reali (riduzione al
45% circa).

Le misure sono espresse in
millimetri.

Banco
(\’\\3 Almentare

Fronte

Marchio
centrato
rispetto
l'altezza
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2.11 Copertina blocco note

Formato: A4 (201%x297 mm.)
e 170x240 mm.

Marchio: Versione bianca,
base 63 mm.

Supporto: Cartoncino
usomano

Grammatura: 200 gr.

UNI A4

170x240

Banco
@ Aumentare

[ 157 63

L'esempio riportato in

questa tavola ¢ a titolo
esemplificativo e non nelle
dimensioni reali (riduzione al
65%).

Le misure sono espresse in
millimetri.

www.bancoalimentare.it

|10

‘www.bancoalimentare.it

| 10 |
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Formato: A4 (201x297 mm.) qualita, liscia, idonea ad
e 170x240 mm.
Marchio: Versione colore, Grammatura consigliata:
base 63 mm. 100/120 gr.

Supporto: Carta ad elevato L'esempio riportato in
punto di bianco, di buona questa tavola ¢ a titolo

UNI A4

essere stampata in offset.

esemplificativo e non nelle
dimensioni reali (riduzione al
60% circa). Le misure sono
espresse in millimetri.

Filetto 0,1 pt. - Colore Verde oliva

170%240

Filetto 0,1 pt. - Colore Arancio chiaro

10

Banco
@ Aumentare

1§

[ 157 63

710 | | 10 |
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2.13 Interno blocco note _ foglio bianco 2.14 Videate Power Point

Formato: A4 (201x297 mm.) qualita, liscia, idonea ad esemplificativo e non nelle Per realizzare una del fondo arancio, texture
e 170x240 mm. essere stampata in offset. dimensioni reali (riduzione al presentazione in Power Point  semplici, icone stilizzate
Marchio: Versione colore, Grammatura consigliata: 60% circa). Le misure sono utilizzare il layout in questa bianche.

base 63 mm. 100/120 gr. espresse in millimetri. scheda, caratterizzato dal

Supporto: Carta ad elevato L'esempio riportato in family feeling: importanza

punto di bianco, di buona questa tavola ¢ a titolo

@R‘h&?ntare Data
TITOLO DIAPOSITIVA
Banco
B @Aumentare T \(:\;}

| 15 | 63 | 10 | | 10 |



FAMILY FEELING

3.1 In generale

3.2 Format locandina e invito

3.3 Attestato

3.4 Adv

3.5 Uso del logo sui materiali pop
3.8 Poche Parole

3.9 Stile icone

3.10 Pieghevoli istituzionale

3.11 Incontri a distanza

3.12 Furgone Banco Alimentare
3.13 Furgone Banco Alimentare con sponsor
3.14 Furgone Siticibo

3.1 In generale

- logo versione colore o
bianco

- sfondo colorato arancio in
prevalenza, possibile anche
il verde

-icone bianche
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- foto grandi

- www e social in arancio o
nero al 90% (es. sui giornali)
su fondo bianco o bianche su
fondo arancio

- testi importanti UBUNTU

- titoli e sottotitoli editoriali
ALEO

- testi articoli e modulistica
tipo carta intesta, biglietti da
visita ALLER

- testi 90% nero
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3.2 Format locandina e invito

Lo studio del 2020 per gli
inviti e le locandine per
pubblicizzare gli eventi
istutizionali di Banco unisce
l'esigenza di avere logo

Banco Alimentare nella l'Ubuntu per tutte le info
versione colore e la presenza  tranne che per le date, il cui
dello sfondo colorato arancio  font é 'Aleo.

con le scritte bianche. Il

carattere da utilizzare &

o

SICUT DOLOR

L&REM IPSUM
ITATE EOSTIUS

SAVE
THE
DATE

ACCOGLIENZA

INIZIO

Auditorium Nome
Via, 00 Citta

NNOO
(olol@le

d esaurimento posti

Banco
@Aumentare

00606

bancoalimentare.it

o Banco
“ @Aumentare

00

Auditorium
Nome
Via, 00

Citta

NONSECTUM
QUIBERE
SINCILLORUM
ID QUE CUPT

ACCOGLIENZAE
REGISTRAZIONE PARTECIPANTI  H 00.00

INIZIO LAVORI H 00.00

MODERA E INTRODUCE
Nome Cognome _
Carica

SALUTI INIZIALI
Nome Cognome_
Carica

RELATORI

Nome Cognome_
Carica

Nome Cognome._
Carica

Nome Cognome_
Carica

CONCLUSIONE

00006

bancoalimentare.it

H 00.00
H 00.00

RSVP info@regione.bancoalimentare.it
fino
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3.3 Attestato

Il template attestato & cosi da permettere la
fornito a Banco Alimentare personalizzazione dei
in un formato pdf editabile, contenuti in autonomia,

mantenedo uguale la base.

ATTESTATO
DI MERITO

CONFERITO A

Cecilia Zuccato

Per I'attivita svolta al servizio di Banco Alimentare in
qualita di

VOLONTARIO

15/08/2020 Giovanni Bruno

Data Presidente Fondazione Banco Alimentare

Banco
@Atlmentare
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ILlogo deve essere usato il presenza del colore arancio, sottolineatura arancio, scritta

piu possibile nella versione lo si puo utilizzare nello bianca.
a colore, quindi con fondo sfondo del restante spazio
bianco. Per enfatizzare la o come stile del titolo:
@ Banco
-’ Alimentare

EMERGENZA ALIMENTARE ITALIA

bancoalimentare/donaora.it

Il Gruppo ARIMONDO promuove una raccolta benefica di generi di prima
necessita attraverso i punti vendita Pam ed Eurospin.

Gli alimenti donati dalla clientela verranno consegnati a
Banco Alimentare che li distribuira alle strutture caritative

che assistono persone e famiglie in difficolta sul territorio.
Anche una piccola donazione puo Fare la differenza!

Grazie di cuore!

Frodott; di prina necessita

S

CAFFE ATTEWHT BIScorT! LEGom/

fa r 3
- SON-

PASTH SR/ PEATT

O @

FETTE BISCOTTATE ZUCCHERD OMOGENEIZZATT
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3.5 Uso del logo sui materiali pop

La scelta dei gadget & scelta dei colori non siain aggiungendo il sito, dove
orientata dall'uso che se ne contrasto con quelli riportati  possibile, per una buona
vuole fare, l'importante che su questa guida. La grafica comunicazione.

sia di buona qualita e che la dovra essere minimalista e

-4 Bancao
@Mlmentam
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Gli esempi riportati in confrontarsi con la sede di
queste pagine sono Milano. Insomma una frase
dei suggerimenti, nel Cosi... che ne dici?

dubbio invitiamo la rete a

'\ 3 1

o) Ba
@Munaﬂara

FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE oNLUS

©

Banco
Alimentare

47
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3.8 Poche Parole

La rivista Poche Parole é il
notiziario ufficiale della Rete
BA. L'impaginazione é divisa

POCHEPAROLE

i -

Lo scatto
del cuore

|

3) B
OZiénare

in sezioni differenti rispetto
al contenuto. Il titolo POCHE
PAROLE e scritto in Bebas,

Come
funziona
la Co'171ett

come anche i numeri delle
pagine. | testi in Aller, i titoli

e sottotitoli in Roboto.

~ Colletka
Alimentare 2020

o ENRE | 3

Qe

Noi non ci fermiamo

In tutta Italia nuove case per accogliere il bisogno

"™ MAGAZZINO DEL BANCO
AUIMENTARE DELLA SICIUA ONLUS

“ BANCO ALIMENTARE DEL PEMONTE &7
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3.9 Stile icone

stilizzate e coordinate conil
pieghevole istituzionale.

Le icone devono essere
utilizzate, se possibile,
bianche su sfondo arancio;

Dati raccolta
Colletta Alimentare

O
2020 T 1T

2.600
L™ tonnellate
11F | n° persone assistite cibo totali

W | 2057800
7Y 3517588

© [s1307 (TN
it (24200 \GICELYS

@ 1764213

BA.
FETIEN PIEMONTE

[T
LIGURIA
i 32270

Thi[is 510
Tannto
5. PUGUA TR
im0
Tt 1006020
sarbEuA
i1 (178040 it 800000 e

@ [137.4215 LY

[ © [208.5092
BA.SICILA FTrYFerRTTy

Banco
Aumentare

Dati raccolkn i i
: Dati Banco Alimentare (-,. Banco
Colletta Alimentare emergenza Covid =19 nﬂi”ﬂﬂﬂtirﬂ'
ulkimi 5 anni

. TN T6.2456
- - E . m e gty mad e Farmrue lad o mE mmmerd s finl el |
83.256.082 o ipra r.-:'.i 1 -.':r.n: pan i
ipearedn Hirl ke TLHE

& e 1A f1
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3.10 Pieghevoli istituzionale

Il pieghevole aperto € un A4,
con una piegha a croce che
lo suddivide in 8 facciate
distribuite su fronte e

retro. Si consiglia la stampa

su carta patinata lucida,
almeno 170 g. Nel caso di
pieghevole personalizzato
da un BA regionale, viene
colorata la "goccia” che ne

indica la posizione nella
mappa; la personalizzazione
avviene anche nella sezione
sostienici, contatti e nei dati
riguardanti la regione.

‘030d oddos) ey 142 13d e223>31) OURIUANI B B10jen

oue3sinboey ‘uawije Nsanb '02a.ds ojep HeAlES
1zns3sip e 94

210]en 05120 OPUBAE ‘2> WO LIODUE LEIUBWIE

2u5pana B|IBOeI DleWBWIY Odueg Y el

2 "3]0d1JJIp U1 duosiad 3) Jad
14 1juswie owelnquasip @
oweladndai ousolb 1ubQ

g 3VIDIEINE riavis wwingRLsia
INOSYId FUNLLNYLS I4VINOTOA NIV
000005°L. 1 008t 503 00008

O & o

“elje3] Ul 250UB0SIq ‘2J03U3WIY 03Ueg 232 BJj2P 2unquIsIp “ueuawe

abluwe; ajje 2 auossad ajje 1uZze6ew | 055210 RUBWIE 116 ©p nUBWIe 116 1uzzebew | zuapaa 3] e1adal

1eU0p OUOBUSA UAWIIEN)D  OURIQ AAREIUEI ANTNAS 3] ossaid ouesedaid LeIUO|oN | asequawy oueg 312y €1
aNoizvNoa aNoiznanuisia INOIZVAVATYd ou3dnd3Y

@Rﬁ:feontare
0o \

Fondazione Banco Alimentare Onlus
58 Milano
8965.8474

Banco Alimentare
recupera e distribuisce cibo
LaVia det Cibo . ogni giorno

GIORNATA NAZIONALE DELLA

) Banco
<\\ )
Aumentare Colletta
Alimentare
O O Dal 1997 la Fondazione Banco Alimentare Onlus
organizza ogni anno, l'ultimo sabato di novembre, la
O Giornata Nazionale della Colletta Alimentare. Un
Q importante momento che coinvolge e sensibilizza la
O societa civile al problema della poverta attraverso
linvito a un gesto concreto di dono e di condivisione:
Fare la spesa per chi & povero.

o Yo =

il senso della vita

La Fondazione Banco Alimentare Onlus
coordina 21 organizzazioni Banco Alimentare
distribuite sul territorio nazionale.

Dove recuperiamo gli alimenti

Le principali fonti di approvvigionamento della Rete
B: i (industri

la Grande Distribuzione Organizzata, i Mercati
la Si aggi i

prodotti alimentari del Fondo Nazionale, quelli del
Fondo di aiuti europei agli indigenti (FEAD) e dei
Ritiri dal Mercato dell'ortofrutta.

Sostienici anche tu!

Conto Corrente Postale Carta di Credito
n. 28748200 suwww.bancoalimentare.it
— —
Bonifico Bancario S5xMille
1T31G0306909606100000003513 CF 97190140158

bancoalimentare.t/donaora

FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE oNLUS

2.11 Incontri a distanza

Gli strumenti per la sfondo o della texture Banco
comunicazione via streeming, Alimentare.

dove é possibile, devono

essere personalizzate con

l'inserimento del logo, di uno

(’ Banco
Almentare

Specifiche

Titolo incontro
data
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3.12 Furgone Banco Alimentare 3.13 Furgone Banco Alimentare con sponsor

| furgoni Banco Alimentare®  Sotto il marchio del disponibile. In caso di presenza di marchi  maniera da renderli leggibili  E’ preceduto dalla scritta
vanno personalizzati con portellone posteriore di sponsor e sostenitori, ma mai troppo evidenti “Grazie a". (utilizzare

il marchio posizionato vanno indicati nome Anche i furgoni Siticibo questi vanno applicati in rispetto a quello di Banco. carattere Aller Bold).
sulle fiancate laterali nella dell’associazione, indirizzo, dovranno seguire le

versione classica a colori e telefono e social. Gli stesse linee guida, con la

sul portellone dietro nella elementi vanno inseriti nelle  sostituzione del logo e dei

versione compatta a colori. misure consone all'area dati.

Banco
@ Aumen .............

Banco
@ Aumen .............

Banco

Banco
N) Aumentare

) Aumentare
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